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Wstep

Przypadajgca w 2015 roku rocznica dwudziestu lat od pierwszej w naszej historii
telewizyjnej debaty przedwyborczej Watesa—Kwasniewski jest okazjg, by zainaugurowac
dyskusje nad zjawiskiem polskich wielkich debat telewizyjnych.

Interesujgce bedg zaréwno gtosy politologdéw, specjalistow z zakresu marketingu, jak
i medioznawcow, socjologdéw, badaczy komunikacji, retoryki i jezykoznawcow. Obszar
badan jest stosunkowo niewielki, obejmuje cykle debat z lat: 1995, 2005, 2007, 2010, 2011
i 2015 roku.

Inspiracjg do dyskusji mogg by¢ nastepujgce pytania:

¥ lle debaty jest w debacie przedwyborczej?

¥+ Czy debata przekonuje, informuje, dostarcza rozrywki?

¥+ Jaka jest przysztosc¢ debat w dobie ekspansji internetu?

¥+ Czy mozna moéwic o tradycji polskich debat przedwyborczych?

¥+ Czy organizacja debat powinna by¢ w gestii instytucji pozarzgdowej?

Wystgpienia mogg dotyczy¢ nastepujacych zagadnien:

argumentacja w debatach,

funkcjonalna analiza debat,

aspekty jezykowe sporu,

aspekty niewerbalne interakciji

analiza sieci semantycznych wypowiedzi politykow,
efektywnosé debat,

organizacja debat: paradygmaty i formaty,
debata jako element kampanii wyborczej,
debaty polskie a debaty w innych krajach,

rola dziennikarzy/ mediéw w debatach,

debata a wizerunek kandydata,

debaty a internet,

wizualnos¢ debat,

debata przedwyborcza a standardy demokracji.

OGO ELO o &

Te i wiele innych kwestii warto rozwazy¢ w gronie specjalistow z réznych dyscyplin.
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Abstrakty wystapien (alfabetycznie)

Agnieszka Budzynska-Daca

Uniwersytet Warszawski
¥+ a.budzynska@uw.edu.pl

Dlaczego (i dla kogo) warto poprawi¢ polskie debaty przedwyborcze?

Krytykowanie debat przedwyborczych w Polsce weszto do repertuaru komentatorskiego
publicystow, dziennikarzy, ekspertow i samych obywateli. Mozna zadaé sobie pytanie czy
jest to przejaw stabosci naszych debat, czy tez staty element oceny debaty jako
wydarzenia medialnego, ktore skazane jest na niespetnianie oczekiwan odbiorow, czy
wreszcie maniera komentatoréw, ekspertéw medialnych.

Wszystkie trzy opcje warto rozwazyC, bo kazda jest w réznej mierze prawdopodobna.
Przede wszystkim jednak warto wskazac¢ przyczyny tej krytyki tkwigce w samej rzeczy,
czyli w realizacji tychze debat. Analiza materiatu z okresu od 1995 do 2015 roku pokazuje,
jakie odstepstwa od demokratycznych standardow debaty popetniali ich organizatorzy.

Moje wystgpienie dotyczyC bedzie tego, jak i co warto zmieni¢ w polskich debatach
przedwyborczych, aby:

(1) spetniaty wymogi prawdziwej debaty,

2) byty narzedziem komunikowania politykéw z wyborcami,

3) miaty charakter obywatelski,

4) dostarczaty wyborcom wiedzy o pogladach i programach politykow,

5) stanowity wzorzec edukacyjny sporu w demokraciji.

.~~~ A~

Swoje postulaty opieram na teorii debaty w demokracji, krytyce debat przedwyborczych
w USA i obserwacji podobnych doswiadczeh w innych krajach, a takze retorycznej krytyce
gatunkow.

O autorce

Agnieszka Budzynska-Daca - adiunkt na Wydziale Polonistyki Uniwersytetu
Warszawskiego. Autorka, wspotautorka i redaktorka podrecznikéw do ksztatcenia
retorycznego, kilkudziesieciu artykutdbw poswieconych retorycznym analizom tekstow
dawnych i wspétczesnych, a takze ksigzki ,Retoryka debaty. Polskie wielkie debaty
przedwyborcze 1995-2015" (PWN, 2015). Jej praca badawcza koncentruje sie wokot
trzech kregow tematycznych: 1. retoryka w komunikacji publicznej (komunikacja
niewerbalna, sztuka argumentacji, erystyka, perswazja w dyskursie politycznym,
w mediach, w obszarze public relations), 2. retoryka jako metoda analizy tekstow,
3. retoryka stosowana.

Btazej Choros, Ewa Skrabacz

Uniwersytet Opolski
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¥+ bchoros@uni.opole.pl
¥+ skrabacz@gmail.com

Telewizja a debaty na szczeblu lokalnym i regionalnym

Media, ktére angazujg sie w debaty poprzez ich organizacje i nagtasnianie, poszerzajg
przestrzen debaty publicznej. W kampaniach wyborczych debaty od samego poczatku
byly Scisle zwigzane z telewizjg i charakteryzowaty gtéwnie kampanie na szczeblu
ogodlnokrajowym. Rowniez w Polsce historia debat telewizyjnych rozpoczyna sie na
antenie ogolnokrajowej i to debaty ulokowane na tym poziomie najczesciej stanowig
przedmiot badan. Stosunkowo rzadko podejmowana jest natomiast refleksja dotyczgca
poziomu regionalnego czy lokalnego.

Celem niniejszego artykutu jest analiza debat wyborczych na nizszych szczeblach.
Autorow interesuje nie tylko rola telewizji w organizacji debat lokalnych i regionalnych czy
uwarunkowania zaangazowania osrodkow telewizyjnych w takie dziatania. Istotnym
elementem opracowania jest préba okreslenia skali oddziatywania przekazu telewizyjnego
— czy i jak tresci dotyczgce badanych debat, generowane przez te debaty, znajdujg odbicie
np. na stronach prasowych (relacje, komentarze, omoéwienia, analizy).

Przedmiotem badania, bedgcego podstawg niniejszego opracowania, sg debaty
przeprowadzone w ramach wyborow samorzgdowych (sScislej: wyborow prezydentow
miast) z 2014 r. we wszystkich miastach wojewddzkich oraz debaty przeprowadzone w
tych samych osrodkach podczas parlamentarnej kampanii wyborczej z 2015 r. Zebrany
materiat badawczy obejmuje roéwniez debaty nierealizowane przy udziale osrodkow
telewizyjnych, co pozwoli na osadzenie analizy stanowigcej istote tego tekstu w szerszym
kontekscie.

Hipoteze opracowania mozna zawrze¢ w stwierdzeniu: o ile potwierdza sie tendencja
przenoszenia debat wyborczych z poziomu ogdlnokrajowego na poziom regionalny czy
lokalny, o tyle nie mozna stwierdzi¢, ze podobna tendencja charakteryzuje zaangazowanie
w ich organizacje telewizji zarbwno na poziomie ogolnokrajowym, jak i lokalnym czy
regionalnym. Zdiagnozowanie tej prawidtowosci bytoby dodatkowym potwierdzeniem
faktu, ze debaty wyborcze na omawianych poziomach sg raczej rytuatem, a nie
zdarzeniami o rzeczywistym znaczeniu politycznym czy medialnym.

O autorach

Zainteresowanie komunikacjg polityczng zaowocowato wspoétpracg badawczg autorow
oraz publikacjg kilku artykutow, m.in. ,Komunikacja polityczna w Internecie na szczeblu
lokalnym. Rekonesans badawczy”, ,Polityka i Spoteczenstwo® 2014, nr 3(12). Autorzy
analizowali rowniez kontekst medialny debat prezydenckich w wyborach samorzgdowych
2014 r. (tekst w druku).

Btazej Choros - politolog, adiunkt w Zaktadzie Studiow Europejskich Instytutu Politologii
Uniwersytetu Opolskiego. Naukowo zajmuje sie strategiami politycznymi, komunikacjg polityczng
w internecie i systemami politycznymi. Autor ekspertyz z dziedziny mediéw elektronicznych.

Ewa Skrabacz — politolog, adiunkt w Katedrze Systemoéw Politycznych Instytutu Politologii
Uniwersytetu Opolskiego. Zainteresowania naukowe koncentrujg sie wokot polskiej sceny
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politycznej (ze szczegdlnym uwzglednieniem problematyki partii  politycznych),
komunikowania politycznego i zagadnien zwigzanych z bezpieczenstwem obywateli.

Matgorzata Cieslik-Florczyk

Uniwersytet Kazimierza Wielkiego
¥+ mcieslik-florczyk@wp.pl

Wizerunkowe aspekty debat telewizyjnych na przykladzie Ewy Kopacz i Beaty Szydto

Telewizyjne debaty przedwyborcze stanowig istotny element kampanii wyborczych. Przy
okazji odbywajgcych sie w 2015 r. wyboréw parlamentarnych odbyty sie dwie. W jednej
uczestniczyly Ewa Kopacz i Beata Szydto, a w drugiej takze liderzy innych ugrupowan
startujgcych w wyborach. Celem pracy jest préba analizy wizerunkowych aspektéw obu
debat w kontekscie toczgcej sie kampanii wyborczej. Szczegdlna uwaga zwrocona
zostanie na wyglad obu kandydatek, zachowanie i postawy (przed debatg, w jej trakcie
oraz bezposrednio po niej), aspekty niewerbalne, a takze stosowang argumentacje.

O autorce

Matgorzata Cieslik-Florczyk — doktorantka w zakresie nauk o polityce w Instytucie Nauk
Politycznych na Uniwersytecie Kazimierza Wielkiego w Bydgoszczy. W pracy badawczej
interesuje sie marketingiem politycznym, komunikowaniem politycznym i polskim
systemem politycznym. Tematem przygotowywanej pracy doktorskiej sg ,Internetowe
mechanizmy ksztaltowania wizerunku polskich partii politycznych”. Jestem autorkg
kilkunastu tekstow poswieconych wykorzystaniu przez politykow i partie polityczne stron
internetowych oraz mediéw spotecznosciowych (m. in. blogdéw, Facebooka, telewizji
internetowe)).

Anna Dutka-Mankowska, Monika Kostro

Uniwersytet Warszawski
<+ a.mankowska@uw.edu.pl
¥+ mkostro@uw.edu.pl

Mowa relacjonowana a wizerunek polityka w debacie prezydenckiej 2015

Odwotujgc sie do francuskiej analizy dyskursu (Charaudeau 2005, Amossy 2010 i 2014,
Maingueneau 1999 i 2014, Sandré 2014) oraz lingwistyki wypowiadania (linguistique
de I'énonciation, Authier-Revuz 2004, Rosier 2008, Sandré 2012), pragniemy zwrdcic
uwage na warstwe jezykowg wizerunku wiasnego polityka i wizerunku jego politycznego
przeciwnika konstruowanych w czasie telewizyjnej debaty prezydenckiej. Punktem wyjscia
jest rozroznienie miedzy etosem predyskursywnym (obrazem polityka, jakim odbiorcy
dysponujg z racji jego wczesniejszej dziatalnosci publicznej) i dyskursywnym (kreowanym
przez polityka w dyskursie), tworzonym poprzez to, co mowi (éthos dit) oraz jak méwi
(éthos montré).

Interesuje nas zwlaszcza wykorzystanie mowy relacjonowanej do budowania wizerunku
obu kandydatow. Dodajmy, ze skupiamy sie nie tylko na klasycznie rozumianych
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przytoczeniach, lecz takze na komentarzach metajezykowych oceniajgcych werbalne
i niewerbalne aspekty cytowanych wypowiedzi.

Kandydaci odwotujg sie do wypowiedzi wiasnych i przeciwnika, ktére padty w czasie
debaty lub w przesziosci oraz eksponujg opinie osob trzecich — innych politykow,
ekspertow i ,zwyktych ludzi”. Odwotania te przyjmujg rozmaite formy, od mowy wprost
ukazujgcej cudzy dyskurs jako przeniesiony z uprzednich wypowiedzi (Pragne
przypomnie¢ wypowiedz dwczesnej pani minister spraw zagranicznych z panskiego rzadu,
pani Fotygi, ktéra mowita: »Unia nas nie stucha«), poprzez liczne przeformutowania
w mowie zaleznej, do przywotywania dyskursu niewypowiedzianego (Nie ustyszatem
stowa »przepraszam«), wyrazen sugerujgcych ocene osobowosci na podstawie
wypowiedzi kontrkandydata (jest pan niestabilny, zmienia pan zdanie z dnia na dzien) oraz
etykietujgcych jego sposob wystowienia (moéwi¢ gfosem niemieckich zielonych).
Szczegdlnym przedmiotem sporu sg zaczerpniete z cudzych wypowiedzi okreslenia
(»stynne stowa«), ktore stuzg w polemice z lezgcymi u ich podstaw przekonaniami czy
zatozeniami ideologicznymi.

Uczestnicy debaty wystepujg w podwojnej roli: kazdy z nich jest politykiem, ktéry chce
przekona¢ wyborcéw do swojej wizji panstwa, z drugiej strony kazdy jest rozmdwcag
zaangazowanym w interakcje, w ktorej chce ukazac sie jako wiarygodny i przekonujacy.
Rozmaite odwotania do innych dyskursow odgrywajg coraz wiekszg role w tworzeniu
wizerunku kandydata w debatach prezydenckich w Polsce.

O autorkach

Anna Dutka-Mankowska — profesor UW w Zaktadzie Jezykoznawstwa Romanskiego,
interesuje sie analizg dyskursu, jezykoznawstwem kontrastywnym i zagadnieniami
przekfadu.

Monika Kostro — adiunkt w Zaktadzie Jezykoznawstwa Romanskiego, interesuje sie
analizg dyskursu politycznego i medialnego, m.in. takimi zagadnieniami, jak formy
adresatywne w interakcjach miedzy politykami oraz reprezentacje i autoprezentacje
politykow mezczyzn i kobiet w dyskursie.

Monika Grzelka, Agnieszka Kula

Uniwersytet im. Adama Mickiewicza w Poznaniu
<+ mgrzelka@amu.edu.pl
<+ akula@amu.edu.pl

Metajezyk w debacie

Przedmiotem naszego =zainteresowania chciatybySmy uczyni¢ teksty, ktére traktujg
o debacie, ze szczegdlnym uwzglednieniem debaty przedwyborczej. Przyjrzymy sie
pojeciu debata, cieszgcemu sie niematym zainteresowaniem badaczy réznych dziedzin
(socjologia, politologia, retoryka, genologia, medioznawstwo), dookreslanym zwykle
wskazaniami na typy (przedwyborcza, parlamentarna, telewizyjna etc.). Skoncentrujemy
sie na przekazach naukowych, poswieconych temu gatunkowi, ze szczegdolnym
uwzglednieniem literatury lingwistycznej. Przeanalizujemy rozne perspektywy, a wielos¢

8
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stanowisk dotyczgcych debaty i jej typologii (piszg o tym m.in. Zbigniew Bauer, Agnieszka
Budzynska-Daca, Stanistaw Gajda, Agnieszka Kampka, Matgorzata Kita, Grazyna
Majkowska, Marcin Poprawa, Jakub Pstrgg, Ewa Szkudlarek-Smiechowicz, Jerzy
Uszynski, Aleksander Wilkori) moze umozliwi¢ wykrycie przyczyn roznic definicyjnych.

Debate jako przekaz przenikajg liczne elementy metatekstowe, ktére — pomimo ostro
posegmentowanej struktury — scalajg tekst, sprawiajg, ze jest spojny i zorganizowany.
Uzywanie licznych operatorow metatekstowych w debacie petni zréznicowane funkcje
— ciekawig nas, w zwigzku z tym nastepujgce zagadnienia:

o typy metatekstemow,
sfunkcjonalizowanie jezyka przedmiotowego i jego wyktadnikow,
relacje intertekstualne i wewnatrztekstowe,
wyktadniki odnoszgce sie do przebiegu rozumowania (argumentowania),
wprowadzanie przeformutowan,
operatory wyrazajgce pewnosc¢ i mozliwosc¢.

Elementy metatekstowe sg takze rodzajem didaskaliow, ktore organizujg (porzadkujg?)
przebieg debaty, ale — poza wartoscia kompozycyjng — majg one silne wiasciwosci
interpretacyjne. To od nich zalezy sposob interpretacji poszczegodlnych wypowiedzi, to one
dziatajg niczym drogowskazy nakierowujgce odbiorczg uwage na pozgdang sciezke
Znaczeniowa.

Warto skupi¢ sie takze na sensie pragmatycznym wskazanych zagadnien — ma on
odniesienia interakcyjne, z jednej strony wyraza intencje nadawcy, z drugiej wyznacza role
pragmatyczng odbiorcy w ukladzie interakcyjnym (Awdiejew pisze o strategii
metadyskursywnej).

O autorkach

Monika Grzelka — zawodowo interesuje sie wspotczesng polszczyzng, zwlaszcza jej
wymiarem pragmatycznym, oraz antropologia mediow. Pochtania jg tekst, uwodzi
kontekst. Jest autorkg ksigzki ,Pytanie dziennikarskie. Pragmatyka i retoryka” (Poznan
2008) oraz artykutow dotyczacych zwilaszcza jezyka medidéw i genologii dziennikarskiej,
a takze wspdtautorkg kilku stownikéw. W latach 2009-2012 kierowata projektem
badawczym pt. ,Tekst w tekscie. Przytoczenie w przekazie medialnym (po 1989 roku)”.
Jego efektem jest wydana wraz zdr Agnieszkg Kulg monografia ,Przytoczenie
w przekazie medialnym”.

Wspodtpracuje ze studentami, redagujgc wraz =z nimi materialy dydaktyczne dla
specjalnosci dziennikarskiej (,Proba sit’ oraz ,Paradygmaty idylematy”). Prowadzi
konwersatoria i warsztaty miedzy innymi z jezykoznawstwa wspotczesnego, praktycznej
stylistyki, sztuki pisania, kontekstow dziennikarstwa, gatunkow dziennikarskich,
dziennikarstwa specjalistycznego oraz tworczego pisania.

Agnieszka Kula — doktor nauk humanistycznych w zakresie jezykoznawstwa, adiunkt
w Zakfadzie Retoryki, Pragmalingwistyki i Dziennikarstwa Instytutu Filologii Polskiej UAM.
Absolwentka filologii polskiej (studia magisterskie na UAM) oraz ekonomii (studia
magisterskie na Akademii Ekonomicznej w Poznaniu). Ciekawig jg zagadnienia
wspotczesnej stylistyki i pragmatyki jezykowej, na dos¢ dtugi czas pochtoneta jg teoria
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cech stylowych. Prace doktorskg zwigzang z tym zagadnieniem pisata na materiale
tekstow publicystyki ekonomicznej. Jest autorkg ksigzki ,Cechy stylowe publicystyki
ekonomicznej na materiale »Polityki« z lat 1957-2004” oraz wspodtautorkg monografii
,Przytoczenie w przekazie medialnym” (w duecie z Monikg Grzelkg — ksigzka powstata
jako efekt projektu grantowego). Nadal ciekawig jg przeciecia medioznawstwa
i jezykoznawstwa, ostatnio prébuje opisa¢ zjawisko redundancji w mediach oraz przyglada
sie mediom opiniotworczym. Prowadzi zajecia ze stylistyki, komunikowania masowego,
polityki jezykowej, jezykoznawstwa wspoétczesnego, segmentacji rynku medialnego.

Irena Kaminska-Radomska

Uniwersytet Ekonomiczny w Katowicach
¥+ protocol@protocol.pl

Wymogi protokotu dyplomatycznego a spéjnos¢ wizerunkowa w debatach publicznych

Coraz powszechniej znane sg mozliwosci manipulacji wizerunkiem zewnetrznym, stad
doradcy w debatach przedwyborczych korzystajg z technik kreowania wizerunku, aby
zwiekszy¢ szanse wygranej swoich kandydatow. Nowy image nie moze jednak znacznie
odbiegac od tego, ktory zostat utrwalony w swiadomosci wyborcy, aby zabiegi doradcéw
byly skuteczne. Warunkiem koniecznym jest wiec takie dziatanie, ktére w efekcie bedzie
dawato atrakcyjniejszy wizerunek kandydata, ale jednoczesnie wiarygodny.

Wizerunek to nie tylko wyglagd. W debatach telewizyjnych odbiorcy, podobnie jak
w bezposredniej komunikacji interpersonalnej, majg okazje oceni¢ wszystkie kanaty
przekazu informacji: stowa, mowe ciata (gesty, mimike, wizerunek) oraz intonacje (ton
gtosu, barwe, moc, tempo). Wszystkie te elementy bezposredniego komunikowania sie
ludzi powinny by¢ spdjne, czyli komunikacja parawerbalna (dzwigki niebedgce stowami)
i niewerbalna powinny by¢ zgodne z komunikacjg werbalng i powinny by¢ dla niej
wsparciem, wzmocnieniem. Jesli nastepuje sprzecznos¢ informacji ptynacych za
posrednictwem stow i przez kanaly pozawerbalne, skutkowaC to moze utratg
wiarygodnosci nadawcy informacii.

W kwestii kreowania wizerunku nasuwajg sie wiec pytania: 1) jaki wizerunek kandydatéw
jest zgodny z protokotem dyplomatycznym; 2) czy wizerunek zgodny z zasadami protokotu
jest spojny z prawdg o kandydacie; 3) czy tworzenie wtasnego wizerunku na potrzeby
debaty jest zabiegiem manipulacyjnym. Aby odpowiedzie¢ na postawione pytania zostang
przeanalizowane wizerunki kandydatow przed — i w trakcie debaty.

O autorce

Irena Kaminska-Radomska - doktor, wyktadowca i trener; zatozycielka firmy
szkoleniowej The Protocol School of Poland. Wiedze z zakresu miedzynarodowego
protokotu i etykiety biznesu oraz wystgpien publicznych zdobywata w The Protocol School
of Washington w Waszyngtonie pod okiem najwiekszych ekspertow, m.in. u Jonatana
Mollera — szefa protokotu Biatego Domu, uzyskujgc certyfikat i miedzynarodowg licencje.
Przeszkolita kilkanascie tysiecy oséb z zakresu komunikacji miedzyludzkiej, etykiety
biznesu, dress code’u, miedzykulturowego protokotu oraz wystgpien publicznych. Autorka
ok. dwustu artykutow wydawanych w Polsce i USA oraz ksigzek: ,Etykieta biznesu, czyli
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miedzynarodowy jezyk kurtuazji’, ,Kultura biznesu. Normy i formy”, ,Wspotczesna etykieta
biznesu w codziennej praktyce w Polsce”.

Gosc lub ekspert TVP1, TVP2, TVP INFO, radiowej , Trojki”, Radia RDC, Polskiego Radia
1030 Chicago. Wyktadowca w Akademii Leona Kozminskiego, w Clark University
(komunikacja miedzykulturowa) i na Uniwersytecie Ekonomicznym. Prowadzi zajecia
z komunikacji miedzykulturowej oraz protokotu miedzynarodowego dla studentéw z catego
Swiata.

Agnieszka Kampka

Szkota Gtéwna Gospodarstwa Wiejskiego w Warszawie
¥+ akampka@hotmail.com

,Oczyscié przedpole” — funkcje metafor w prezydenckich debatach wyborczych

Ostatnie lata w polskim dyskursie politycznym to z jednej strony czas dostosowywania
jezyka do wymagan gatunkowych mediow, stagd coraz czestsze efektowne pordéwnania,
przewidziane do dalszego cytowania zgrabne bon moty, ale z drugiej strony obserwujemy
tendencje do coraz mniej rzeczowego mowienia o sprawach publicznych. Rzadko tez
mamy do czynienia z wyjgtkowo kunsztownymi retorycznie wypowiedziami. Jednym
ze wskaznikow takiej retorycznej kunsztownosci jest metafora.

Przedmiotem referatu sg metafory uzywane przez kandydatdbw na prezydentéow
w debatach przedwyborczych. Metafory, jak wiadomo, mogg petni¢ rézne funkcje: budzic
emocje, ulatwia¢ zrozumienie, budowaé ethos, uatrakcyjniaC  wypowiedz.
W proponowanym referacie gtowne pytanie dotyczy wykorzystania przez politykdw
metafor jako srodka zwiekszajgcego obrazowoscé.

Metafory, przynoszgc niemal zmystowg zywos¢, pomagajg odbiorcom zrozumieg,
co chcemy powiedzie¢. Przenosnia, jak twierdzit Cyceron (,De oratore”, lll, 160) ,oparta
jest na rozumowaniu, odwotuje sie do zmystdéw, szczegdlnie do najsilniejszego z nich
— wzroku”.

Zarowno semiotyczne, jak i socjologiczne ujecie metafory ktadzie zas nacisk na kulturowe
ugruntowanie jej znaczenia. To kontekst kulturowy, spoteczny, czy - zwilaszcza
w analizowanym przypadku — polityczny, pozwala zrozumie¢ metafore i decyduje o jej
skutecznosci. Metafora funkcjonuje w okreslonej wspdlnocie komunikacyjnej. Zbadanie
metafor uzywanych w debatach prezydenckich z jednej strony pozwala na opisanie stylu
retorycznego poszczegolnych mowcéw, ale z drugiej — umozliwia takze na rekonstrukcje
zbiorowych wyobrazen na temat polityki i spraw publicznych w Polsce.

O autorce

Agnieszka Kampka — doktor habilitowany, pracuje w Katedrze Socjologii na Wydziale
Nauk Spotecznych SGGW, jest sekretarzem Polskiego Towarzystwa Retorycznego oraz
sekretarzem i redaktorem internetowego czasopisma ,Res Rhetorica”. Jej zainteresowania
badawcze dotyczg komunikacji spotecznej, semiotyki, dyskursu publicznego, retoryki
politycznej oraz retoryki wizualnej. Jest autorkg dwoch monografii: ,Perswazja w jezyku
polityki” (Warszawa 2009), ,Debata publiczna. Zmiany spotecznych norm komunikacji”
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(Warszawa 2014), redaktorkg ksigzek: ,Miedzy znaczeniem a dziataniem. Retoryka
i wladza” (Warszawa 2011) oraz ,Retoryka wizualna. Obraz jako narzedzie perswazji”
(Warszawa 2014), a takze artykutow dotyczgcych perswazyjnego wymiaru komunikaciji
publiczne;.

Marek Kochan

Uniwersytet SWPS
¥+ Marek.Kochan@wp.pl

Od swieta demokracji do medialnego talk-show. Przemiany konwencji debat
telewizyjnych w Polsce

Tematem wystgpienia bedg przemiany konwencji politycznych debat telewizyjnych
w Polsce. Punktem wyjscia bedzie proba opisu modelu idealnego debaty, w odwotaniu
do ,debaty deliberacyjnej” i ,debaty gdanskiej”, a takze pojecia habermasowskiej
,racjonalnosci komunikacyjnej” oraz ,racjonalnosci instrumentalno-kognitywnej”. Autor
rozwazy rozmaite funkcje telewizyjnych debat politycznych, opisywane w literaturze.
Z opisanym na wstepie modelem zostang zestawione realne formaty debat telewizyjnych,
ktore odbyty sie w Polsce w ciggu ostatnich dekad. W centrum analizy znajdg sie przede
wszystkim formaty debat, tj. przyjete w poszczegdlnych debatach algorytmy regulujgce
zachowania uczestnikow, od umiejscowienia (na stojgco, na siedzgco) i procedur udziatu
w konwersacji (czas, kolejnos¢, mozliwosci wchodzenia w bezposredni dialog), metody ich
egzekwowania (gong, interwencje prowadzgcych, mierzenie i doliczanie czasu), przez
tozsamos¢ o0sOb spoza grona debatujgcych, ktore aktywnie uczestniczg w debacie
(dziennikarze, przedstawiciele sztabow, rodziny politykdéw, widzowie w studiu, internauci),
sposob ich kooptacji (wyznaczeni przez media, desygnowani przez sztaby), ich
zachowania (mozliwo$s¢ wigczania sie do rozmowy, sposob zachowania). Elementem
podlegajgcym opisowi bedzie takze scenografia i ogdlnie wyglad studia, zwtaszcza
te rozwigzania, ktore mogg determinowaC zachowania debatujgcych Ilub wrazenia
odbiorcow. Wszystkie te czynniki bedg rozwazane z punktu widzenia ich wptywu na wynik
(ti. wygrang ktéregos z debatujgcych badz istotng zmiane jego pozycji czy wizerunku),
a takze jakosc debaty.

Analiza bedzie dotyczyta wybranych debat, gtéwnie z wyboréw prezydenckich, a takze
takich, ktore odbywaty sie w ramach konwencji znaczaco roznigcej sie od innych
podobnych spotkan, bgdz uznawanych za istotne lub przetomowe. Celem analizy bedzie
m.in. opis elementéw pojawiajgcych sie, znikajgcych Ilub przeobrazajgcych sie
(np. oznaczenia czasu), a takze poszukiwanie trenddéw, kierunku przemian.

O autorze

Marek Kochan — doktor nauk humanistycznych, badacz jezyka, popularyzator debat.
Zajmuje sie retorykg i erystykg, retorykg narracji, analizg dyskursu, proksemika,
wizerunkiem o0sob publicznych, jezykiem biznesu. Wydat m.in. ,Slogany w reklamie
i polityce” (Trio 2002, 2005, 2007), ,Pojedynek na stowa. Techniki erystyczne
w publicznych sporach” (Znak 2005, 2007, 2012). Od 1992 wyktadowca Uniwersytetu
Warszawskiego, od 2013 zwigzany takze z Uniwersytetem SWPS, w przesziosci wykfadat
w Uniwersytecie Gdanskim i Uniwersytecie Jagiellonskim. Tworca Gdanskiej Akademii
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Debaty. Autor dramatéw i stuchowisk, ktorych tematem sg czesto media i komunikacja.
Ostatnio wydat powies¢ ,Fakir z Ipi” (2013), narracyjny podrecznik retoryki pt.: ,Turban
mistrza Mansura. Opowiesci sufickie dla moéwcow i przywodcow” (2014). Pomystodawca,
redaktor i wspotautor tomu ,,Sztuka debaty” (2014).

Jakub Z. Lichanski

Uniwersytet Warszawski
¥+ jakub@lichanski.pl

Debata jako sytuacja retoryczna

Przedmiotem opisu jest debata potraktowana jako sytuacja retoryczna. Te ostatnig
rozumiem za Lloydem Bitzerem jako ,Sytuacja retoryczne moze by¢ zdefiniowana jako
zespot osob, wydarzen, obiektéw i relacji [, ktore] przedstawiajg rzeczywistg lub [tylko]
potencjalnie krytyczng sytuacje, ktora moze byc¢ catkowicie lub czesciowo usunieta, jesli
dyskurs, »wprowadzony« do sytuacji, moze ograniczy¢ ludzkie decyzje lub dziatania, aby
doprowadzi¢ do znacznej modyfikacji krytycznej sytuacji’. Debata, ktérg utozsamiam
z dyskursem, rozumiana jest jako znajdowanie rozwigzania wskazanej sytuacji krytyczne;.

Postaram sie pokazac na polskich przyktadach, jak takie krytyczne sytuacje sg w praktyce
rozwigzywane w publicznych debatach.

O autorze

Jakub Z. Lichanski — profesor, kierownik Zaktadu Retoryki i Medidw w Instytucie
Polonistyki Stosowanej. Jego =zainteresowania dotyczg wielu dziedzin humanistyki.
Prowadzi badania dotyczgce historii i teorii retoryki, a takze krytyki medialnej. Jest
autorem kilkudziesieciu ksigzek i kilkuset artykutow naukowych, a takze redaktorem
kwartalnika ,Forum Artis Rhetoricae”.

Jan Miklas-Frankowski

Uniwersytet Gdanski
¥ jan.miklas-frankowski@ug.edu.pl

Momenty definiujgce w polskich debatach przedwyborczych (1995-2015)

W czasie ponadgodzinnych debat politycy nie sg w stanie utrzymac caty czas petnej uwagi
widzow, spore ich fragmenty nie sg zapamietywane i nie majg wiekszego wptywu na ocene
odbiorcow. Wedtug Zakahiego i Hackera (1995, 103-107, Zakahi 2004, Buczak-
-Sawczynska: 2000, 42) najwazniejsze w debatach sg ,defining moments”, czyli te fragmenty
debat, ktére zwracajg najwieksza uwage wyborcow, sg przez nich najlepiej zapamietane i sg
najczesciej cytowane przez media. Te momenty ,definiujg” catg debate lub cykl debat,
umozliwiajgc debatujgcym narzucenie korzystnej dla siebie definicji sytuacji (Goffmann 1959,
Zakahi, Hacker 1995, Clayman 1995). Wydaje sie jednak, ze momenty definiujgce nie
wystepujg we wszystkich debatach czy cyklach debat zawsze. Przyktadowo wyraziste momenty
definiujgce nie wystgpity zaréwno w debatach Bush-Kerry (2004), jak i Obama-Mccain (2008).

W polskich politycznych debatach telewizyjnych réwniez nie zawsze wystepowaty
momenty definiujgce. Z takg sytuacjg mieliSmy do czynienia w cyklach prezydenckich

13



KONFERENCJA ,20 LAT POLSKICH TELEWIZYJNYCH DEBAT PRZEDWYBORCZYCH”

debat w 2005 i 2010 roku. Z kolei Buczak-Sawczynska (2000) za momenty definiujgce
debat Kwasniewski-Watesa z 1995 roku uznata catg debate pierwszg i zakonczenie debaty
drugiej (Buczak-Sawczynska 2000). Momenty definiujgce miaty tez znaczacy wptyw
na odbior dwoch ostatnich debat przedwyborczych w 2007 roku. W debacie drugiej byty
to pytania i odpowiedzi Donalda Tuska o ceny ,podstawowych” produktéw i zarobki
pielegniarek, natomiast w trzeciej odpowiedz Aleksandra Kwasniewskiego na pytanie, jak
sie zaktada w Polsce firme, pytanie o prywatyzacje szpitali, a przede wszystkim
podsumowanie Donalda Tuska, zachecajgce do gtosowania na PO jako jedynag
alternatywe dla rzadow PiS. Wyraziste momenty definiujgce nie wystgpity w debatach
prezydenckich przed druga turg w 2015 roku, cho¢ zaréwno w pierwszej jak i drugiej
debacie pojawiaty sie szczegdlnie zapamietane i komentowane fragmenty (pytanie
o Jedwabne czy incydent z proporczykiem).

Moj referat bedzie probg usystematyzowania, kategoryzacji i analizy znaczenia
poszczegolnych momentéw definiujgcych w polskich debatach przedwyborczych w latach
1995-2015, a takze probg odpowiedzi na pytanie o ich uzytecznos¢ w analizowaniu
wptywu debat na zachowania wyborcow.

O autorze

Jan Miklas-Frankowski — doktor, adiunkt w Instytucie Filozofii, Socjologii i Dziennikarstwa
Uniwersytetu Gdanskiego. Zainteresowania naukowe: wspoétczesny reportaz polski,
tworczos¢ Czestawa Mitosza, perswazja w komunikacji polityczne;.

Ewa Modrzejewska

Polskie Towarzystwo Retoryczne
<+ modrzejewska.ewa@gmail.com

Debata o debacie. Relacje online debat prezydenckich

W konwergentnych Srodkach przekazu tworzone sg nowe gatunki medialne — przyktadem
moze by¢ relacja online, nazywana niekiedy ,minuta po minucie” lub ,relacja na zywo”.
Obecnie jest ona wykorzystywana do przyblizania internautom réznego typu wydarzen
— nie tylko sportowych (na przyktad meczow pitkarskich), jak to poczatkowo miato miejsce.
Przedmiotem wystgpienia bedzie analiza przyktadow realizacji tego gatunku, ktory
postuzyt do zrelacjonowania dwoch debat telewizyjnych z majowej kampanii prezydenckiej
w 2015 roku. Stoczyli je ze sobg gtéwni rywale: Bronistaw Komorowski i Andrzej Duda.
Relacje pochodzg z kilku portali, ktére roznig sie swiatopoglagdowg i polityczng linig
redakcyjna.

Postawie teze, ze relacja online staje sie metadyskursywng debatg o debacie. Ponadto nie
tylko wskaze na podobienstwa i roznice dotyczgce formalnej struktury przekazu, ale
rowniez przyjrze sie retorycznym sposobom ksztattowania wypowiedzi dziennikarskiej.
Zwrdce uwage na coraz czesciej spotykany multimedialny i multimodalny charakter tego
gatunku, to jest na przeplatanie cytowanych tresci z umieszczaniem fragmentéw nagran,
komentarzy z mediow spotecznosciowych i bezposrednich odbiorcéw danej relacji online.

O autorce
Ewa Modrzejewska — doktor nauk spotecznych w zakresie nauk o polityce. Praca
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pt. ,Spor polityczny jako strategia retoryczna. Na podstawie materiatu prasowego
w okresie rzgdéw Prawa i Sprawiedliwosci 2005-2007 oraz Platformy Obywatelskiej
2007-2009”, obroniona z wyrdznieniem, zostata nagrodzona w VIII edycji konkursu
,otudiow Medioznawczych”.

Absolwentka Instytutu Dziennikarstwa WDINP UW, (specjalizacja ,Public Relations
i Marketing Medialny"; dyplom z wyréznieniem), uczestniczka studiow podyplomowych
na Wydziale Polonistyki UW ,Wiedza o polszczyznie”. Prowadzi szkolenia z zakresu
poprawnosci i skutecznosci przekazu. Zwigzana z sektorem NGO. Dziata na rzecz rozwoju
spoteczenstwa obywatelskiego i Swiadomego udziatu w wyborach (idea vote-smart):
www.MamPrawoWiedziec.pl, konsultowata zakres merytoryczny debat telewizyjnych przed
wyborami do Parlamentu Europejskiego. Cztonek zarzgadu Polskiego Towarzystwa
Retorycznego; interesuje sie m.in. retorykg mediow, retorykg wizualng, analizg dyskursu.

Tomasz Pludowski

Uniwersytet Kardynata Stefana Wyszynskiego
¥+ tomaszpludowski@yahoo.com

Zastosowanie amerykanskich strategii komunikacyjnych w przedwyborczej debacie
telewizyjnej ,,Rozmowa o Polsce”

Debaty przedwyborcze sg organizowane w amerykanskich kampaniach prezydenckich
od 1960 roku (Trent, Friedenberg, 2000). Pomimo licznych wad (Auer, 1962), debaty majg
duze znaczenie informacyjne, perswazyjne i psychologiczne, gdyz gromadzg najwiekszg
widownie w trakcie kampanii. Badacze reprezentujgcy rozne dziedziny nauk spotecznych
i humanistycznych analizujg przebieg debat pod wieloma wzgledami, m.in.
przeprowadzajgc jakosciowg analize dyskursu, np. interakcji kandydatow (Wodak,
Krzyzanowski, 2011). Jednoczesnie amerykanscy profesjonalisci w dziedzinie komunikacji
politycznej petnig coraz aktywniejszg role w kampaniach wyborczych na catym swiecie,
albo przez bezposrednie doradztwo, albo przez popularyzacje zasad wypowiedzi.

Proponowana analiza tekstualna przedstawia wykorzystane przez obie uczestniczki
debaty telewizyjnej ,Rozmowa o Polsce” strategie komunikacyjne, ktére zwiekszajg
skutecznos¢ przekazu, ale mogg takze wywotywaé wrazenie braku autentycznosci. Ich
celem jest wzmocnienie gtdbwnego przekazu kampanii poprzez zachowanie spojnosci
wypowiedzi, zdefiniowanie hierarchii problemdéw spoteczno-politycznych (McCombs 2014),
nadanie ram interpretacyjnych owym problemom, a nawet samemu doswiadczeniu
wyborcow (Goffman 1974) oraz wptyniecie na kryteria dokonywanego przez nich wyboru.

O autorze

Tomasz Ptudowski — doktor, adiunkt, Katedra Amerykanistyki UKSW oraz wyktadowca
Collegium Civitas. Autor monografii ,Komunikacja polityczna w amerykanskich
kampaniach wyborczych”. Stypendysta Komisji Fulbrighta na Uniwersytecie Stanforda
oraz Fundacji Kosciuszkowskiej na Uniwersytecie Nowojorskim. Komentator polityczny
oraz ttumacz.
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Uniwersytet Warszawski
¥+ i.soltys@uw.edu.pl

Jezykowe srodki perswazji w debacie prezydenckiej ,,Czas decyzji”

Wystgpienie ma ukazac, jak politycy korzystajg ze stylistycznych srodkow jezykowych
w celach perswazyjnych. Przeprowadzona proba badawcza dotyczy debaty prezydenckiej
,Czas decyzji", ktéra odbyta sie przed wyborami prezydenckimi w 2015 roku. Jej
organizatorem byta stacja TVN. Opisem objeto wypowiedzi politykébw oraz pytania
prowadzgcych debate dziennikarzy. Dodatkowo, aby rozszerzy¢ kontekst opisywanych
Zjawisk, postuzono sie terminologig opisujgcg techniki manipulacji i perswazji zaczerpnietg
z prac H. Conservy (2003) i M.E. Shabo (2008) oraz typologig stworzong przez Institute for
Propaganda Analysis. Opis dotyczy sfery leksykalnej, mechanizméw tworzenia informac;ji
W sposob perswazyjny oraz sfery fonicznej wypowiedzi politykdéw (rola akcentu i sposobu
wymowy na tworzenie okreslonego wizerunku).

Celem badania jest réwniez proba opisu polszczyzny sfery publicznej oraz praktycznego
opisu zagadnien zwigzanych z pojeciem etyki stowa. To poszukiwanie odpowiedzi
na pytanie, czym jest wspoétczesna norma wzorcowa i czy jest ona przestrzegana
w uprzednio przygotowanych wypowiedziach najwazniejszych politykdéw w panstwie.

O autorce

Iwona Sottys — doktorantka Zaktadu Komunikacji Jezykowej i Glottodydaktyki w Instytucie
Polonistyki Stosowanej (Wydziat Polonistyki UW). Magister filologii polskiej, specjalnosc
logopedyczna (2012, Uniwersytet Warszawski). Absolwentka Panstwowej Szkoty
Muzycznej Il st. im. J. Elsnera w Warszawie (2012, kierunek Spiew solowy). Czionek
zespotu badawczego Laboratorium Badan Medioznawczych.

Agnieszka Szurek

Uniwersytet Warszawski
¥+ agnieszka.szurek@uw.edu.pl

Co zostaje w Sieci po debacie? Préba analizy memoéw publikowanych po debatach
przedwyborczych

Limor Shifman pisze, ze zyjemy w ,erze napedzanej przez logike hipermemetyczng, gdzie
kazde wieksze wydarzenie publiczne powoduje wysyp memow”. Celem tego artykutu jest
préba opisu i analizy memdw, ktoére ,wysypaly sie” po telewizyjnych debatach
przedwyborczych. Staram sie zbadaé, do jakich typow nalezg publikowane w takich
okolicznosciach memy — czy ktérys typ jest dominujgcy, czy ktérys gwarantuje wiekszg
popularnos¢? Analizuje réwniez wizje retoryczng wybranych memow — jacy pojawiajg sie
w nich bohaterowie i antybohaterowie, jak jest konstruowana scena, jak budowana jest
narracja. Stawiam teze, ze wiele memow funkcjonuje nie tylko jako zarty, ale jako préba
wigczenia sie w dyskusje na temat funkcjonowania panstwa — oraz samych debat.
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O autorce

Agnieszka Szurek — adiunkt w Zaktadzie Retoryki i Mediow w Instytucie Polonistyki
Stosowanej na Wydziale Polonistyki Uniwersytetu Warszawskiego; ttumaczka literatury
popularnej i popularnonaukowej. Zajmuje sie literaturg popularng, zwlaszcza
zagadnieniami literatury lokalnej, oraz nowymi mediami.

Patrycja Sciebior-Jonska

Uniwersytet Wroctawski
¥+ patrycja.sciebior@gmail.com

Jak Internet zmienit oblicze polskich telewizyjnych debat przedwyborczych?

Powszechny dostep do Internetu zmienit oblicze polskiej polityki. Zmiany nie ominety takze
polskich debat telewizyjnych. W swoim wystgpieniu postaram sie odpowiedzie¢ na kilka
kluczowych pytan: Jak rozwdj internetu w Polsce zmienit telewizyjne debaty polityczne?,
Czy jego wptyw byt pozytywny czy raczej destrukcyjny? Jak zmienit samych politykéw i ich
strategie w przygotowaniu i prowadzeniu debat?

O autorce

Patrycja Sciebior-Jonska — doktorantka w Instytucie Politologii na Wydziale Nauk
Spotecznych Uniwersytetu Wroctawskiego, zajmuje sie kwestig alternatywnych metod
wyborczych.

Matgorzata Tadeusz-Ciesielczyk

Uniwersytet im. Adama Mickiewicza w Poznaniu
<+ mt.ciesielczyk@gmail.com

Aspekty werbalnej i niewerbalnej interakcji w debacie pomiedzy Ewg Kopacz
a Beata Szydto przed wyborami parlamentarnymi w 2015 roku

Referat, ktéry chciatabym zaprezentowaé, jest rezultatem spostrzezen poczynionych
w czasie analizy debaty przeprowadzonej w trakcie kampanii parlamentarnej w 2015 roku
pomiedzy reprezentantkami wiodgcych partii politycznych — Beatg Szydio i Ewg Kopacz
oraz moich doswiadczen zawodowych =z dziedziny komunikacji miedzyludzkiej.
W historii polskiej polityki po raz pierwszy doszto do publicznej debaty pomiedzy dwiema
kobietami, co sprawito, Zze analiza ta moze okaza¢ sie bezprecedensowa. Nie
kwestionujgc rownouprawnienia pfci, rowniez w polityce, nalezy zauwazy¢, iz komunikacja,
zwtaszcza niewerbalna, przedstawicielek pici pieknej jest jakosciowo inna od dominujgcej
w polityce komunikacji mezczyzn.

W ramach mych badan skupitam sie na aspektach zwigzanych z mowg ciata, w tym
z postawg w trakcie przemawiania, mimikg, gestykulacjg a takze technikg mowy, jakoscig
wydobywanego gtosu oraz opanowaniem oddechu.

Przedstawiajgc wyniki analizy, postaram sie udzieli¢ odpowiedzi na pytanie, jaki wptyw na

ewentualny wynik debaty miaty wczesniej wymienione aspekty werbalnej i niewerbalnej
interakcji oraz jak mogty one wptyng¢ na ewentualny wizerunek kandydatek. Diagnoza
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zauwazonych problemow i proba zdefiniowania ich przyczyn pozwoli mi na sformutowanie
postulatow, ktére mogtyby przyczynic sie do lepszej prezentacji kandydatow w przysztoSci.
Szczegodlng uwage poswiece zagadnieniu umiejetnosci panowania nad stresem oraz jego
wptywowi na reakcje ludzkiego ciata, w tym gesty, ruchy gatek ocznych, gtos, a takze
umiejetnos¢ opanowania oddechu, paradzwiekow.

Postaram sie wykazac, jak istotny wptyw na kwestie wizerunku medialnego majg wyzej
wymienione czynniki. Waznym elementem, na ktory zwréce uwage w swoim wystgpieniu,
bedzie rowniez przedstawienie charakterystycznych cech w komunikaciji kobiet.

O autorce

Matgorzata Tadeusz-Ciesielczyk — absolwentka Spiewu solowego i aktorstwa Akademii
Muzycznej im. Ignacego Jana Paderewskiego w Poznaniu oraz Wydziatu Studiéw
Edukacyjnych Uniwersytetu im. Adama Mickiewicza na kierunku pedagogika
o specjalnosci edukacja medialna i technologie informacyjne. Ukonczyta rowniez studia
podyplomowe z zakresu ksztatcenia gtosu i mowy oraz metodologii ksztatcenia gtosu
i mowy na Uniwersytecie SWPS w Warszawie oraz retoryke praktyczng w Polskiej
Akademii Nauk.

Na state wspétpracuje z Telewizjg Polskg S.A., Okregowg Radg Adwokackg w Poznaniu
oraz Osrodkiem Doskonalenia Nauczycieli w Poznaniu jako trener medialny i specjalista
z zakresu logopedii medialnej, szkolgc pracownikéw tych placéwek w dziedzinie techniki
mowy, komunikacji niewerbalnej, pracy z kamerg i wystgpien publicznych. Jest rowniez
cztonkiem Polskiego Towarzystwa Retorycznego oraz cztonkiem warszawskiego oddziatu
Towarzystwa Mitosnikow Jezyka Polskiego.

Norbert Tomaszewski

Uniwersytet Wroclawski
<+ nntomaszewski@gmail.com

Wizerunek reprezentantéw polskiej lewicy w debatach telewizyjnych

Od Aleksandra Kwasniewskiego po Jakuba Daneckiego — w ciggu dwudziestu lat byliSmy
Swiadkami wielu twarzy polskiej lewicy w debatach telewizyjnych. Poczgtkowo utozsamiani
z poprzednim rezimem, potrzebowali lat, by uksztattowac sie w swiadomosci Polakéw jako
socjaldemokraci. W koncu, za sprawg partii Razem jestesmy swiadkami symbolicznego
podziatu lewicy na ,starg” i ,nowg”. Poprzez analize materiatdw chciatbym pokazac
réznice, ktore zachodzity w mentalnosci srodowiska lewicowego, przy uwzglednieniu
prezencji, ubioru oraz przekazu. Jesli chodzi o ramy teoretyczne, chciatbym uwzgledni¢
teorie dystynkcji Pierre'a Bourdieu. Mam zamiar zwréci¢ uwage na to, ze strdj oraz
wizerunek sg obecnie elementem, na ktérym bazuje mtoda, nowoczesna lewica, wzorujgc
sie na swoich kolegach z Grecji czy tez Hiszpanii. Mtodzi politycy, w przeciwienstwie
do innych ugrupowan, nie chcg sie wyrozniac i starajg sie nawigzac¢ rownorzedng relacje
z odbiorcg. Mam zamiar zajg¢ sie rowniez elementami komunikacji niewerbalnej: aparycja
— autoprezentacja a wyglagdem, kinezykg — mimikg i gestami w autoprezentaciji,
proksemikg - zarzgdzaniem przestrzenig w trakcie debaty, haptykg — dotykiem
i kreowaniem wizerunku oraz chronemikg — zarzgdzaniem czasem w autoprezentaciji.
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Twierdze, ze reprezentanci tak zwanej mtodej lewicy wypadajg w tej kwestii o wiele
naturalniej, dzieki czemu sg bardziej wiarygodni dla wyborcy. Poniewaz jest to w obrebie
moich zainteresowan, na koniec mam zamiar poréwnac styl debaty telewizyjnej w kraju
o mtodej demokracji, jakim niewatpliwie jest Polska, z sytuacjg w Stanach Zjednoczonych,
gtébwnie opierajgc sie na perfekcyjnym stylu debatowania Baracka Obamy. Za mojg gtéwng
teze uznatbym stwierdzenie, ze nowoczesna lewica, w wydaniu miedzy innymi partii
Razem, doskonale wie, jak odrézni¢ sie od przeciwnika politycznego, dzieki czemu jest
w stanie nawigzaC wiekszg wiez z wyborcg ogladajgcym debate. Dzigki temu byta
zauwazalnym zwyciezcg ostatnich debat telewizyjnych.

O autorze

Norbert Tomaszewski — doktorant Wydziatu Nauk Spotecznych we Wroctawiu, katedry
Nauk o Polityce. Jego specjalnoscig jest marketing polityczny — interesuje sie wptywem
celebrytow na poglady polityczne obywateli, gtéwnie w Stanach Zjednoczonych, ale
rowniez w poréwnaniu z Polskg. Opublikowat prace naukowg dotyczgcg wptywu
srodowiska hip-hopowego na sukces kampanii Baracka Obamy w 2008 roku. Chciatby
gtebiej zbadac¢ relacje pomiedzy swiatem muzyki a polityki. Dodatkowo interesuje sie
metodami prowadzenia kampanii politycznych w dobie internetu 2.0 oraz wptywem Swiata
kultury na organizowanie sie ruchéw spotecznych. Interesuje go rowniez historia
srodowiska LGBTQIA+. Jego praca magisterska dotyczyta metod dyplomaciji kulturalne;j
w naszym kraju na przykfadzie relacji z temkami oraz tuzyczanami.
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