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Wstęp

Przypadająca  w  2015  roku  rocznica  dwudziestu  lat  od  pierwszej  w  naszej  historii
telewizyjnej debaty przedwyborczej Wałęsa–Kwaśniewski jest okazją, by zainaugurować
dyskusję nad zjawiskiem polskich wielkich debat telewizyjnych.

Interesujące  będą  zarówno  głosy  politologów,  specjalistów  z  zakresu  marketingu,  jak
i medioznawców,  socjologów,  badaczy  komunikacji,  retoryki  i  językoznawców.  Obszar
badań jest stosunkowo niewielki, obejmuje cykle debat z lat: 1995, 2005, 2007, 2010, 2011
i 2015 roku.

Inspiracją do dyskusji mogą być następujące pytania:

Ile debaty jest w debacie przedwyborczej?
Czy debata przekonuje, informuje, dostarcza rozrywki?
Jaka jest przyszłość debat w dobie ekspansji internetu?
Czy można mówić o tradycji polskich debat przedwyborczych?
Czy organizacja debat powinna być w gestii instytucji pozarządowej? 

Wystąpienia mogą dotyczyć następujących zagadnień:

argumentacja w debatach,
funkcjonalna analiza debat,
aspekty językowe sporu,
aspekty niewerbalne interakcji
analiza sieci semantycznych wypowiedzi polityków,
efektywność debat,
organizacja debat: paradygmaty i formaty,
debata jako element kampanii wyborczej,
debaty polskie a debaty w innych krajach,
rola dziennikarzy/ mediów w debatach, 
debata a wizerunek kandydata,
debaty a internet,
wizualność debat,
debata przedwyborcza a standardy demokracji.

Te i wiele innych kwestii warto rozważyć w gronie specjalistów z różnych dyscyplin. 
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Abstrakty wystąpień (alfabetycznie)

Agnieszka Budzyńska-Daca

Uniwersytet Warszawski
a.budzynska@uw.edu.pl

Dlaczego (i dla kogo) warto poprawić polskie debaty przedwyborcze?

Krytykowanie debat przedwyborczych w Polsce weszło do repertuaru komentatorskiego
publicystów, dziennikarzy, ekspertów i samych obywateli. Można zadać sobie pytanie czy
jest  to  przejaw  słabości  naszych  debat,  czy  też  stały  element  oceny  debaty  jako
wydarzenia  medialnego,  które  skazane jest  na  niespełnianie  oczekiwań  odbiorów,  czy
wreszcie maniera komentatorów, ekspertów medialnych.

Wszystkie  trzy opcje  warto  rozważyć,  bo każda jest  w różnej  mierze  prawdopodobna.
Przede wszystkim jednak warto wskazać przyczyny tej krytyki  tkwiące w samej rzeczy,
czyli w realizacji tychże debat. Analiza materiału z okresu od 1995 do 2015 roku pokazuje,
jakie odstępstwa od demokratycznych standardów debaty popełniali ich organizatorzy.

Moje  wystąpienie  dotyczyć  będzie  tego,  jak  i  co  warto  zmienić  w  polskich  debatach
przedwyborczych, aby:
(1) spełniały wymogi prawdziwej debaty,
(2) były narzędziem komunikowania polityków z wyborcami,
(3) miały charakter obywatelski,
(4) dostarczały wyborcom wiedzy o poglądach i programach polityków,
(5) stanowiły wzorzec edukacyjny sporu w demokracji.

Swoje postulaty opieram na teorii debaty w demokracji, krytyce debat przedwyborczych
w USA i obserwacji podobnych doświadczeń w innych krajach, a także retorycznej krytyce
gatunków.

O autorce
Agnieszka  Budzyńska-Daca –  adiunkt  na  Wydziale  Polonistyki  Uniwersytetu
Warszawskiego.  Autorka,  współautorka  i  redaktorka  podręczników  do  kształcenia
retorycznego,  kilkudziesięciu  artykułów  poświęconych  retorycznym  analizom  tekstów
dawnych  i  współczesnych,  a  także  książki  „Retoryka  debaty.  Polskie  wielkie  debaty
przedwyborcze  1995-2015”  (PWN,  2015).  Jej  praca  badawcza  koncentruje  się  wokół
trzech  kręgów  tematycznych:  1.  retoryka  w  komunikacji  publicznej  (komunikacja
niewerbalna,  sztuka  argumentacji,  erystyka,  perswazja  w  dyskursie  politycznym,
w mediach,  w  obszarze  public  relations),  2.  retoryka  jako  metoda  analizy  tekstów,
3. retoryka stosowana.

Błażej Choroś, Ewa Skrabacz

Uniwersytet Opolski
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bchoros@uni.opole.pl
skrabacz@gmail.com

Telewizja a debaty na szczeblu lokalnym i regionalnym

Media, które angażują się w debaty poprzez ich organizację i nagłaśnianie, poszerzają
przestrzeń debaty publicznej.  W kampaniach wyborczych debaty od samego początku
były  ściśle  związane  z  telewizją  i  charakteryzowały  głównie  kampanie  na  szczeblu
ogólnokrajowym.  Również  w  Polsce  historia  debat  telewizyjnych  rozpoczyna  się  na
antenie  ogólnokrajowej  i  to  debaty  ulokowane  na  tym  poziomie  najczęściej  stanowią
przedmiot  badań.  Stosunkowo rzadko podejmowana jest  natomiast  refleksja  dotycząca
poziomu regionalnego czy lokalnego. 

Celem  niniejszego  artykułu  jest  analiza  debat  wyborczych  na  niższych  szczeblach.
Autorów interesuje nie tylko rola telewizji w organizacji debat lokalnych i regionalnych czy
uwarunkowania  zaangażowania  ośrodków  telewizyjnych  w  takie  działania.  Istotnym
elementem opracowania jest próba określenia skali oddziaływania przekazu telewizyjnego
– czy i jak treści dotyczące badanych debat, generowane przez te debaty, znajdują odbicie
np. na stronach prasowych (relacje, komentarze, omówienia, analizy).

Przedmiotem  badania,  będącego  podstawą  niniejszego  opracowania,  są  debaty
przeprowadzone  w  ramach  wyborów  samorządowych  (ściślej:  wyborów  prezydentów
miast) z 2014 r. we wszystkich miastach wojewódzkich oraz debaty przeprowadzone w
tych samych ośrodkach podczas parlamentarnej kampanii wyborczej z 2015 r. Zebrany
materiał  badawczy  obejmuje  również  debaty  nierealizowane  przy  udziale  ośrodków
telewizyjnych, co pozwoli na osadzenie analizy stanowiącej istotę tego tekstu w szerszym
kontekście.

Hipotezę  opracowania  można  zawrzeć  w  stwierdzeniu:  o  ile  potwierdza  się  tendencja
przenoszenia debat wyborczych z poziomu ogólnokrajowego na poziom regionalny czy
lokalny, o tyle nie można stwierdzić, że podobna tendencja charakteryzuje zaangażowanie
w  ich  organizację  telewizji  zarówno  na  poziomie  ogólnokrajowym,  jak  i  lokalnym  czy
regionalnym.  Zdiagnozowanie  tej  prawidłowości  byłoby  dodatkowym  potwierdzeniem
faktu,  że  debaty  wyborcze  na  omawianych  poziomach  są  raczej  rytuałem,  a  nie
zdarzeniami o rzeczywistym znaczeniu politycznym czy medialnym.

O autorach
Zainteresowanie  komunikacją  polityczną  zaowocowało  współpracą  badawczą  autorów
oraz publikacją kilku artykułów, m.in. „Komunikacja polityczna w Internecie na szczeblu
lokalnym.  Rekonesans  badawczy”,  „Polityka  i  Społeczeństwo“  2014,  nr  3(12).  Autorzy
analizowali również kontekst medialny debat prezydenckich w wyborach samorządowych
2014 r. (tekst w druku).

Błażej  Choroś –  politolog,  adiunkt  w  Zakładzie  Studiów  Europejskich  Instytutu  Politologii
Uniwersytetu Opolskiego. Naukowo zajmuje się strategiami politycznymi, komunikacją polityczną
w internecie i systemami politycznymi. Autor ekspertyz z dziedziny mediów elektronicznych.
Ewa Skrabacz – politolog, adiunkt w Katedrze Systemów Politycznych Instytutu Politologii
Uniwersytetu Opolskiego. Zainteresowania naukowe koncentrują się wokół polskiej sceny
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politycznej  (ze  szczególnym  uwzględnieniem  problematyki  partii  politycznych),
komunikowania politycznego i zagadnień związanych z bezpieczeństwem obywateli. 

Małgorzata Cieślik-Florczyk

Uniwersytet Kazimierza Wielkiego
mcieslik-florczyk@wp.pl

Wizerunkowe aspekty debat telewizyjnych na przykładzie Ewy Kopacz i Beaty Szydło

Telewizyjne debaty przedwyborcze stanowią istotny element kampanii wyborczych. Przy
okazji odbywających się w 2015 r. wyborów parlamentarnych odbyły się dwie. W jednej
uczestniczyły Ewa Kopacz i Beata Szydło, a w drugiej  także liderzy innych ugrupowań
startujących w wyborach. Celem pracy jest próba analizy wizerunkowych aspektów obu
debat  w  kontekście  toczącej  się  kampanii  wyborczej.  Szczególna  uwaga  zwrócona
zostanie na wygląd obu kandydatek, zachowanie i postawy (przed debatą, w jej trakcie
oraz  bezpośrednio  po  niej),  aspekty  niewerbalne,  a  także  stosowaną  argumentację.

O autorce
Małgorzata Cieślik-Florczyk – doktorantka w zakresie nauk o polityce w Instytucie Nauk
Politycznych na Uniwersytecie Kazimierza Wielkiego w Bydgoszczy. W pracy badawczej
interesuje  się  marketingiem  politycznym,  komunikowaniem  politycznym  i  polskim
systemem  politycznym.  Tematem  przygotowywanej  pracy  doktorskiej  są  „Internetowe
mechanizmy  kształtowania  wizerunku  polskich  partii  politycznych”.  Jestem  autorką
kilkunastu tekstów poświęconych wykorzystaniu przez polityków i partie polityczne stron
internetowych  oraz  mediów  społecznościowych  (m.  in.  blogów,  Facebooka,  telewizji
internetowej).

Anna Dutka-Mańkowska, Monika Kostro 

Uniwersytet Warszawski
a.mankowska@uw.edu.pl
mkostro@uw.edu.pl

Mowa relacjonowana a wizerunek polityka w debacie prezydenckiej 2015

Odwołując się do francuskiej analizy dyskursu (Charaudeau 2005, Amossy 2010 i 2014,
Maingueneau  1999  i  2014,  Sandré  2014)  oraz  lingwistyki  wypowiadania  (linguistique
de l’énonciation,  Authier-Revuz  2004,  Rosier  2008,  Sandré  2012),  pragniemy  zwrócić
uwagę na warstwę językową wizerunku własnego polityka i wizerunku jego politycznego
przeciwnika konstruowanych w czasie telewizyjnej debaty prezydenckiej. Punktem wyjścia
jest  rozróżnienie  między  etosem  predyskursywnym  (obrazem  polityka,  jakim  odbiorcy
dysponują z racji jego wcześniejszej działalności publicznej) i dyskursywnym (kreowanym
przez polityka w dyskursie),  tworzonym poprzez to,  co mówi (éthos dit)  oraz jak mówi
(éthos montré).

Interesuje nas zwłaszcza wykorzystanie mowy relacjonowanej do budowania wizerunku
obu  kandydatów.  Dodajmy,  że  skupiamy  się  nie  tylko  na  klasycznie  rozumianych
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przytoczeniach,  lecz  także  na  komentarzach  metajęzykowych  oceniających  werbalne
i niewerbalne aspekty cytowanych wypowiedzi.

Kandydaci  odwołują  się  do  wypowiedzi  własnych  i  przeciwnika,  które  padły  w  czasie
debaty  lub  w  przeszłości  oraz  eksponują  opinie  osób  trzecich  –  innych  polityków,
ekspertów i  „zwykłych ludzi”.  Odwołania te  przyjmują rozmaite formy,  od mowy wprost
ukazującej  cudzy  dyskurs  jako  przeniesiony  z  uprzednich  wypowiedzi  (Pragnę
przypomnieć wypowiedź ówczesnej pani minister spraw zagranicznych z pańskiego rządu,
pani  Fotygi,  która  mówiła:  »Unia  nas  nie  słucha«),  poprzez  liczne  przeformułowania
w mowie  zależnej,  do  przywoływania  dyskursu  niewypowiedzianego  (Nie  usłyszałem
słowa  »przepraszam«),  wyrażeń  sugerujących  ocenę  osobowości  na  podstawie
wypowiedzi kontrkandydata (jest pan niestabilny, zmienia pan zdanie z dnia na dzień) oraz
etykietujących  jego  sposób  wysłowienia  (mówić  głosem  niemieckich  zielonych).
Szczególnym  przedmiotem  sporu  są  zaczerpnięte  z  cudzych  wypowiedzi  określenia
(»słynne słowa«), które służą w polemice z leżącymi u ich podstaw przekonaniami czy
założeniami ideologicznymi.

Uczestnicy debaty występują w podwójnej roli:  każdy z nich jest politykiem, który chce
przekonać  wyborców  do  swojej  wizji  państwa,  z  drugiej  strony  każdy  jest  rozmówcą
zaangażowanym w interakcję, w której chce ukazać się jako wiarygodny i przekonujący.
Rozmaite  odwołania  do  innych  dyskursów odgrywają  coraz  większą  rolę  w  tworzeniu
wizerunku kandydata w debatach prezydenckich w Polsce. 

O autorkach
Anna Dutka-Mańkowska –  profesor  UW w Zakładzie  Językoznawstwa Romańskiego,
interesuje  się  analizą  dyskursu,  językoznawstwem  kontrastywnym  i zagadnieniami
przekładu.

Monika  Kostro –  adiunkt  w  Zakładzie  Językoznawstwa  Romańskiego,  interesuje  się
analizą  dyskursu  politycznego  i  medialnego,  m.in.  takimi  zagadnieniami,  jak  formy
adresatywne  w  interakcjach  między  politykami  oraz  reprezentacje  i  autoprezentacje
polityków mężczyzn i kobiet w dyskursie.

Monika Grzelka, Agnieszka Kula

Uniwersytet im. Adama Mickiewicza w Poznaniu
mgrzelka@amu.edu.pl
akula@amu.edu.pl

Metajęzyk w debacie

Przedmiotem  naszego  zainteresowania  chciałybyśmy  uczynić  teksty,  które  traktują
o debacie,  ze  szczególnym  uwzględnieniem  debaty  przedwyborczej.  Przyjrzymy  się
pojęciu  debata,  cieszącemu się niemałym zainteresowaniem badaczy różnych dziedzin
(socjologia,  politologia,  retoryka,  genologia,  medioznawstwo),  dookreślanym  zwykle
wskazaniami na typy (przedwyborcza,  parlamentarna,  telewizyjna etc.).  Skoncentrujemy
się  na  przekazach  naukowych,  poświęconych  temu  gatunkowi,  ze  szczególnym
uwzględnieniem literatury lingwistycznej. Przeanalizujemy różne perspektywy,  a wielość
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stanowisk dotyczących debaty i jej typologii (piszą o tym m.in. Zbigniew Bauer, Agnieszka
Budzyńska-Daca,  Stanisław  Gajda,  Agnieszka  Kampka,  Małgorzata  Kita,  Grażyna
Majkowska,  Marcin  Poprawa,  Jakub  Pstrąg,  Ewa  Szkudlarek-Śmiechowicz,  Jerzy
Uszyński, Aleksander Wilkoń) może umożliwić wykrycie przyczyn różnic definicyjnych.

Debatę  jako  przekaz  przenikają  liczne  elementy  metatekstowe,  które  –  pomimo  ostro
posegmentowanej  struktury –  scalają  tekst,  sprawiają,  że jest  spójny i  zorganizowany.
Używanie  licznych  operatorów metatekstowych  w  debacie  pełni  zróżnicowane  funkcje
– ciekawią nas, w związku z tym następujące zagadnienia:

 typy metatekstemów,
 sfunkcjonalizowanie języka przedmiotowego i jego wykładników,
 relacje intertekstualne i wewnątrztekstowe,
 wykładniki odnoszące się do przebiegu rozumowania (argumentowania),
 wprowadzanie przeformułowań,
 operatory wyrażające pewność i możliwość.

Elementy metatekstowe są także rodzajem didaskaliów,  które organizują (porządkują?)
przebieg  debaty,  ale  –  poza  wartością  kompozycyjną  –  mają  one  silne  właściwości
interpretacyjne. To od nich zależy sposób interpretacji poszczególnych wypowiedzi, to one
działają  niczym  drogowskazy  nakierowujące  odbiorczą  uwagę  na  pożądaną  ścieżkę
znaczeniową.

Warto  skupić  się  także  na  sensie  pragmatycznym  wskazanych  zagadnień  –  ma  on
odniesienia interakcyjne, z jednej strony wyraża intencje nadawcy, z drugiej wyznacza rolę
pragmatyczną  odbiorcy  w  układzie  interakcyjnym  (Awdiejew  pisze  o  strategii
metadyskursywnej).

O autorkach
Monika  Grzelka –  zawodowo  interesuje  się  współczesną  polszczyzną,  zwłaszcza  jej
wymiarem  pragmatycznym,  oraz antropologią  mediów.  Pochłania  ją  tekst,  uwodzi
kontekst. Jest  autorką  książki  „Pytanie  dziennikarskie.  Pragmatyka  i retoryka”  (Poznań
2008) oraz artykułów dotyczących zwłaszcza języka mediów i genologii  dziennikarskiej,
a także  współautorką  kilku  słowników. W  latach  2009-2012  kierowała  projektem
badawczym pt. „Tekst  w tekście.  Przytoczenie  w przekazie  medialnym (po 1989  roku)”.
Jego  efektem  jest  wydana  wraz  z dr  Agnieszką  Kulą  monografia  „Przytoczenie
w przekazie medialnym”. 

Współpracuje  ze studentami,  redagując  wraz  z nimi  materiały  dydaktyczne  dla
specjalności  dziennikarskiej  („Próba  sił”  oraz „Paradygmaty  i dylematy”). Prowadzi
konwersatoria  i warsztaty między innymi  z językoznawstwa współczesnego,  praktycznej
stylistyki,  sztuki  pisania,  kontekstów  dziennikarstwa,  gatunków  dziennikarskich,
dziennikarstwa specjalistycznego oraz twórczego pisania.

Agnieszka  Kula –  doktor  nauk  humanistycznych  w zakresie  językoznawstwa,  adiunkt
w Zakładzie Retoryki, Pragmalingwistyki i Dziennikarstwa Instytutu Filologii Polskiej UAM.
Absolwentka  filologii  polskiej  (studia  magisterskie  na  UAM)  oraz  ekonomii  (studia
magisterskie  na  Akademii  Ekonomicznej  w  Poznaniu).  Ciekawią  ją  zagadnienia
współczesnej  stylistyki  i pragmatyki  językowej,  na dość długi  czas pochłonęła  ją  teoria
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cech  stylowych.  Pracę  doktorską  związaną  z tym  zagadnieniem  pisała  na materiale
tekstów  publicystyki  ekonomicznej.  Jest  autorką  książki  „Cechy  stylowe  publicystyki
ekonomicznej  na  materiale  »Polityki«  z  lat  1957-2004”  oraz  współautorką  monografii
„Przytoczenie w przekazie medialnym” (w duecie z Moniką Grzelką – książka powstała
jako  efekt  projektu  grantowego).  Nadal  ciekawią  ją  przecięcia  medioznawstwa
i językoznawstwa, ostatnio próbuje opisać zjawisko redundancji w mediach oraz przygląda
się  mediom opiniotwórczym.  Prowadzi  zajęcia  ze stylistyki,  komunikowania  masowego,
polityki językowej, językoznawstwa współczesnego, segmentacji rynku medialnego. 

Irena Kamińska-Radomska

Uniwersytet Ekonomiczny w Katowicach
protocol@protocol.pl

Wymogi protokołu dyplomatycznego a spójność wizerunkowa w debatach publicznych

Coraz  powszechniej  znane  są  możliwości  manipulacji  wizerunkiem zewnętrznym,  stąd
doradcy w  debatach  przedwyborczych  korzystają  z  technik  kreowania  wizerunku,  aby
zwiększyć szanse wygranej swoich kandydatów. Nowy image nie może jednak znacznie
odbiegać od tego, który został utrwalony w świadomości wyborcy, aby zabiegi doradców
były skuteczne. Warunkiem koniecznym jest więc takie działanie, które w efekcie będzie
dawało atrakcyjniejszy wizerunek kandydata, ale jednocześnie wiarygodny.
 
Wizerunek  to  nie  tylko  wygląd.  W  debatach  telewizyjnych  odbiorcy,  podobnie  jak
w bezpośredniej  komunikacji  interpersonalnej,  mają  okazję  ocenić  wszystkie  kanały
przekazu informacji:  słowa,  mowę ciała  (gesty,  mimikę,  wizerunek)  oraz intonację (ton
głosu, barwę, moc, tempo).  Wszystkie te elementy bezpośredniego komunikowania się
ludzi powinny być spójne, czyli komunikacja parawerbalna (dźwięki niebędące słowami)
i niewerbalna  powinny  być  zgodne  z  komunikacją  werbalną  i  powinny  być  dla  niej
wsparciem,  wzmocnieniem.  Jeśli  następuje  sprzeczność  informacji  płynących  za
pośrednictwem  słów  i  przez  kanały  pozawerbalne,  skutkować  to  może  utratą
wiarygodności nadawcy informacji.
 
W kwestii kreowania wizerunku nasuwają się więc pytania: 1) jaki wizerunek kandydatów
jest zgodny z protokołem dyplomatycznym; 2) czy wizerunek zgodny z zasadami protokołu
jest spójny z prawdą o kandydacie; 3) czy tworzenie własnego wizerunku na potrzeby
debaty jest zabiegiem manipulacyjnym. Aby odpowiedzieć na postawione pytania zostaną
przeanalizowane wizerunki kandydatów przed – i w trakcie debaty.  

O autorce
Irena  Kamińska-Radomska –  doktor,  wykładowca  i  trener;  założycielka  firmy
szkoleniowej  The  Protocol  School  of  Poland.  Wiedzę  z  zakresu  międzynarodowego
protokołu i etykiety biznesu oraz wystąpień publicznych zdobywała w The Protocol School
of  Washington w  Waszyngtonie  pod  okiem największych  ekspertów,  m.in.  u  Jonatana
Mollera – szefa protokołu Białego Domu, uzyskując certyfikat i międzynarodową licencję.
Przeszkoliła  kilkanaście  tysięcy  osób  z  zakresu  komunikacji  międzyludzkiej,  etykiety
biznesu, dress code’u, międzykulturowego protokołu oraz wystąpień publicznych. Autorka
ok. dwustu artykułów wydawanych w Polsce i USA oraz książek: „Etykieta biznesu, czyli
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międzynarodowy język kurtuazji”, „Kultura biznesu. Normy i formy”, „Współczesna etykieta
biznesu w codziennej praktyce w Polsce”.
 
Gość lub ekspert TVP1, TVP2, TVP INFO, radiowej „Trójki”, Radia RDC, Polskiego Radia
1030  Chicago.  Wykładowca  w  Akademii  Leona  Koźmińskiego,  w  Clark  University
(komunikacja  międzykulturowa)  i  na  Uniwersytecie  Ekonomicznym.  Prowadzi  zajęcia
z komunikacji międzykulturowej oraz protokołu międzynarodowego dla studentów z całego
świata.

Agnieszka Kampka

Szkoła Główna Gospodarstwa Wiejskiego w Warszawie
akampka@hotmail.com

„Oczyścić przedpole” – funkcje metafor w prezydenckich debatach wyborczych

Ostatnie lata w polskim dyskursie politycznym to z jednej strony czas dostosowywania
języka do wymagań gatunkowych mediów, stąd coraz częstsze efektowne porównania,
przewidziane do dalszego cytowania zgrabne bon moty, ale z drugiej strony obserwujemy
tendencję  do  coraz  mniej  rzeczowego mówienia  o  sprawach  publicznych.  Rzadko  też
mamy  do  czynienia  z  wyjątkowo  kunsztownymi  retorycznie  wypowiedziami.  Jednym
ze wskaźników takiej retorycznej kunsztowności jest metafora.  

Przedmiotem  referatu  są  metafory  używane  przez  kandydatów  na  prezydentów
w debatach przedwyborczych. Metafory, jak wiadomo, mogą pełnić różne funkcje: budzić
emocje,  ułatwiać  zrozumienie,  budować  ethos,  uatrakcyjniać  wypowiedź.
W proponowanym  referacie  główne  pytanie  dotyczy  wykorzystania  przez  polityków
metafor jako środka zwiększającego obrazowość.  

Metafory,  przynosząc  niemal  zmysłową  żywość,  pomagają  odbiorcom  zrozumieć,
co chcemy powiedzieć. Przenośnia, jak twierdził Cyceron („De oratore”, III, 160) „oparta
jest  na  rozumowaniu,  odwołuje  się  do  zmysłów,  szczególnie  do  najsilniejszego z  nich
– wzroku”.  

Zarówno semiotyczne, jak i socjologiczne ujęcie metafory kładzie zaś nacisk na kulturowe
ugruntowanie  jej  znaczenia.  To  kontekst  kulturowy,  społeczny,  czy  –  zwłaszcza
w analizowanym przypadku – polityczny,  pozwala  zrozumieć metaforę i  decyduje  o jej
skuteczności.  Metafora  funkcjonuje  w  określonej  wspólnocie  komunikacyjnej.  Zbadanie
metafor używanych w debatach prezydenckich z jednej strony pozwala na opisanie stylu
retorycznego poszczególnych mówców, ale z drugiej – umożliwia także na rekonstrukcję
zbiorowych wyobrażeń na temat polityki i spraw publicznych w Polsce.

O autorce
Agnieszka Kampka – doktor habilitowany,  pracuje w Katedrze Socjologii  na Wydziale
Nauk Społecznych SGGW, jest sekretarzem Polskiego Towarzystwa Retorycznego oraz
sekretarzem i redaktorem internetowego czasopisma „Res Rhetorica”. Jej zainteresowania
badawcze  dotyczą  komunikacji  społecznej,  semiotyki,  dyskursu  publicznego,  retoryki
politycznej oraz retoryki wizualnej. Jest autorką dwóch monografii: „Perswazja w języku
polityki”  (Warszawa  2009),  „Debata  publiczna.  Zmiany społecznych  norm komunikacji”
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(Warszawa  2014),  redaktorką  książek:  „Między  znaczeniem  a  działaniem.  Retoryka
i władza”  (Warszawa  2011)  oraz  „Retoryka  wizualna.  Obraz  jako  narzędzie  perswazji”
(Warszawa 2014),  a  także artykułów dotyczących perswazyjnego wymiaru  komunikacji
publicznej.

Marek Kochan

Uniwersytet SWPS
Marek.Kochan@wp.pl

Od  święta  demokracji  do  medialnego  talk-show.  Przemiany  konwencji  debat
telewizyjnych w Polsce

Tematem  wystąpienia  będą  przemiany  konwencji  politycznych  debat  telewizyjnych
w Polsce. Punktem wyjścia będzie próba opisu modelu idealnego debaty,  w odwołaniu
do „debaty  deliberacyjnej”  i  „debaty  gdańskiej”,  a  także  pojęcia  habermasowskiej
„racjonalności  komunikacyjnej”  oraz  „racjonalności  instrumentalno-kognitywnej”.  Autor
rozważy  rozmaite  funkcje  telewizyjnych  debat  politycznych,  opisywane  w  literaturze.
Z opisanym na wstępie modelem zostaną zestawione realne formaty debat telewizyjnych,
które odbyły się w Polsce w ciągu ostatnich dekad. W centrum analizy znajdą się przede
wszystkim formaty debat,  tj.  przyjęte w poszczególnych debatach algorytmy regulujące
zachowania uczestników, od umiejscowienia (na stojąco, na siedząco) i procedur udziału
w konwersacji (czas, kolejność, możliwości wchodzenia w bezpośredni dialog), metody ich
egzekwowania  (gong,  interwencje  prowadzących,  mierzenie  i  doliczanie  czasu),  przez
tożsamość  osób  spoza  grona  debatujących,  które  aktywnie  uczestniczą  w  debacie
(dziennikarze, przedstawiciele sztabów, rodziny polityków, widzowie w studiu, internauci),
sposób  ich  kooptacji  (wyznaczeni  przez  media,  desygnowani  przez  sztaby),  ich
zachowania  (możliwość  włączania  się  do  rozmowy,  sposób  zachowania).  Elementem
podlegającym  opisowi  będzie  także  scenografia  i  ogólnie  wygląd  studia,  zwłaszcza
te rozwiązania,  które  mogą  determinować  zachowania  debatujących  lub  wrażenia
odbiorców. Wszystkie te czynniki będą rozważane z punktu widzenia ich wpływu na wynik
(tj.  wygraną któregoś z debatujących bądź istotną zmianę jego pozycji  czy wizerunku),
a także jakość debaty. 

Analiza będzie dotyczyła wybranych debat,  głównie z wyborów prezydenckich, a także
takich,  które  odbywały  się  w  ramach  konwencji  znacząco  różniącej  się  od  innych
podobnych spotkań, bądź uznawanych za istotne lub przełomowe. Celem analizy będzie
m.in.  opis  elementów  pojawiających  się,  znikających  lub  przeobrażających  się
(np. oznaczenia czasu), a także poszukiwanie trendów, kierunku przemian.

O autorze
Marek  Kochan –  doktor  nauk  humanistycznych,  badacz  języka,  popularyzator  debat.
Zajmuje  się  retoryką  i  erystyką,  retoryką  narracji,  analizą  dyskursu,  proksemiką,
wizerunkiem  osób  publicznych,  językiem  biznesu.  Wydał  m.in.  „Slogany  w  reklamie
i polityce”  (Trio  2002,  2005,  2007),  „Pojedynek  na  słowa.  Techniki  erystyczne
w publicznych  sporach”  (Znak  2005,  2007,  2012).  Od  1992  wykładowca  Uniwersytetu
Warszawskiego, od 2013 związany także z Uniwersytetem SWPS, w przeszłości wykładał
w  Uniwersytecie  Gdańskim i  Uniwersytecie  Jagiellońskim.  Twórca  Gdańskiej  Akademii
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Debaty. Autor dramatów i słuchowisk, których tematem są często media i komunikacja.
Ostatnio wydał powieść „Fakir z Ipi” (2013), narracyjny podręcznik retoryki  pt.:  „Turban
mistrza Mansura. Opowieści sufickie dla mówców i przywódców” (2014). Pomysłodawca,
redaktor i współautor tomu „Sztuka debaty” (2014).

Jakub Z. Lichański

Uniwersytet Warszawski
jakub@lichanski.pl

Debata jako sytuacja retoryczna

Przedmiotem  opisu  jest  debata  potraktowana  jako  sytuacja  retoryczna.  Tę  ostatnią
rozumiem za Lloydem Bitzerem jako „Sytuacja retoryczne może być zdefiniowana jako
zespół  osób, wydarzeń, obiektów i  relacji  [,  które] przedstawiają rzeczywistą lub [tylko]
potencjalnie krytyczną sytuację, która może być całkowicie lub częściowo usunięta, jeśli
dyskurs, »wprowadzony« do sytuacji, może ograniczyć ludzkie decyzje lub działania, aby
doprowadzić  do  znacznej  modyfikacji  krytycznej  sytuacji”.  Debata,  którą  utożsamiam
z dyskursem, rozumiana jest jako znajdowanie rozwiązania wskazanej sytuacji krytycznej. 

Postaram się pokazać na polskich przykładach, jak takie krytyczne sytuacje są w praktyce
rozwiązywane w publicznych debatach.

O autorze
Jakub  Z.  Lichański –  profesor,  kierownik  Zakładu  Retoryki  i  Mediów  w  Instytucie
Polonistyki  Stosowanej.  Jego  zainteresowania  dotyczą  wielu  dziedzin  humanistyki.
Prowadzi  badania  dotyczące  historii  i  teorii  retoryki,  a  także  krytyki  medialnej.  Jest
autorem  kilkudziesięciu  książek  i  kilkuset  artykułów  naukowych,  a  także  redaktorem
kwartalnika „Forum Artis Rhetoricae”.

Jan Miklas-Frankowski

Uniwersytet Gdański
jan.miklas-frankowski@ug.edu.pl

Momenty definiujące w polskich debatach przedwyborczych (1995-2015)

W czasie ponadgodzinnych debat politycy nie są w stanie utrzymać cały czas pełnej uwagi
widzów, spore ich fragmenty nie są zapamiętywane i  nie mają większego wpływu na ocenę
odbiorców.  Według  Zakahiego  i  Hackera  (1995,  103-107,  Zakahi  2004,  Buczak-
-Sawczyńska: 2000, 42) najważniejsze w debatach są „defining moments”, czyli te fragmenty
debat, które zwracają największa uwagę wyborców, są przez nich najlepiej zapamiętane i są
najczęściej  cytowane  przez  media.  Te  momenty  „definiują”  całą  debatę  lub  cykl  debat,
umożliwiając debatującym narzucenie korzystnej dla siebie definicji sytuacji (Goffmann 1959,
Zakahi,  Hacker  1995,  Clayman  1995).  Wydaje  się  jednak,  że  momenty  definiujące  nie
występują we wszystkich debatach czy cyklach debat zawsze. Przykładowo wyraziste momenty
definiujące nie wystąpiły zarówno w debatach Bush-Kerry (2004), jak i Obama-Mccain (2008).
W  polskich  politycznych  debatach  telewizyjnych  również  nie  zawsze  występowały
momenty definiujące.  Z  taką  sytuacją  mieliśmy do czynienia  w cyklach prezydenckich
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debat w 2005 i 2010 roku. Z kolei Buczak-Sawczyńska (2000) za momenty definiujące
debat Kwaśniewski-Wałęsa z 1995 roku uznała całą debatę pierwszą i zakończenie debaty
drugiej  (Buczak-Sawczyńska  2000).  Momenty  definiujące  miały  też  znaczący  wpływ
na odbiór dwóch ostatnich debat przedwyborczych w 2007 roku. W debacie drugiej były
to pytania  i  odpowiedzi  Donalda  Tuska  o  ceny  „podstawowych”  produktów  i  zarobki
pielęgniarek, natomiast w trzeciej odpowiedź Aleksandra Kwaśniewskiego na pytanie, jak
się  zakłada  w  Polsce  firmę,  pytanie  o  prywatyzację  szpitali,  a  przede  wszystkim
podsumowanie  Donalda  Tuska,  zachęcające  do  głosowania  na  PO  jako  jedyną
alternatywę dla  rządów PiS.  Wyraziste  momenty definiujące nie  wystąpiły  w debatach
prezydenckich przed druga turą w 2015 roku,  choć zarówno w pierwszej  jak i  drugiej
debacie  pojawiały  się  szczególnie  zapamiętane  i  komentowane  fragmenty  (pytanie
o Jedwabne czy incydent z proporczykiem).  

Mój  referat  będzie  próbą  usystematyzowania,  kategoryzacji  i  analizy  znaczenia
poszczególnych momentów definiujących w polskich debatach przedwyborczych w latach
1995-2015,  a  także  próbą  odpowiedzi  na  pytanie  o  ich  użyteczność  w  analizowaniu
wpływu debat na zachowania wyborców.  

O autorze
Jan Miklas-Frankowski – doktor, adiunkt w Instytucie Filozofii, Socjologii i Dziennikarstwa
Uniwersytetu  Gdańskiego.  Zainteresowania  naukowe:  współczesny  reportaż  polski,
twórczość Czesława Miłosza, perswazja w komunikacji politycznej.

Ewa Modrzejewska

Polskie Towarzystwo Retoryczne
modrzejewska.ewa@gmail.com

 
Debata o debacie. Relacje online debat prezydenckich 

W konwergentnych środkach przekazu tworzone są nowe gatunki medialne – przykładem
może być relacja online, nazywana niekiedy „minuta po minucie” lub „relacja na żywo”.
Obecnie jest  ona wykorzystywana do przybliżania internautom różnego typu wydarzeń
– nie tylko sportowych (na przykład meczów piłkarskich), jak to początkowo miało miejsce.
Przedmiotem  wystąpienia  będzie  analiza  przykładów  realizacji  tego  gatunku,  który
posłużył do zrelacjonowania dwóch debat telewizyjnych z majowej kampanii prezydenckiej
w 2015 roku. Stoczyli je ze sobą główni rywale: Bronisław Komorowski i Andrzej Duda.
Relacje  pochodzą  z  kilku  portali,  które  różnią  się  światopoglądową  i  polityczną  linią
redakcyjną.

Postawię tezę, że relacja online staje się metadyskursywną debatą o debacie. Ponadto nie
tylko  wskażę  na  podobieństwa  i  różnice  dotyczące  formalnej  struktury  przekazu,  ale
również  przyjrzę  się  retorycznym  sposobom  kształtowania  wypowiedzi  dziennikarskiej.
Zwrócę uwagę na coraz częściej spotykany multimedialny i multimodalny charakter tego
gatunku, to jest na przeplatanie cytowanych treści z umieszczaniem fragmentów nagrań,
komentarzy z mediów społecznościowych i bezpośrednich odbiorców danej relacji online. 

O autorce
Ewa  Modrzejewska –  doktor  nauk  społecznych  w  zakresie  nauk  o  polityce.  Praca
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pt. „Spór  polityczny  jako  strategia  retoryczna.  Na  podstawie  materiału  prasowego
w okresie  rządów  Prawa i Sprawiedliwości  2005-2007  oraz  Platformy  Obywatelskiej
2007-2009”,  obroniona  z wyróżnieniem,  została  nagrodzona  w  VIII  edycji  konkursu
„Studiów Medioznawczych”. 

Absolwentka  Instytutu  Dziennikarstwa  WDiNP  UW,  (specjalizacja  „Public  Relations
i Marketing  Medialny";  dyplom  z  wyróżnieniem),  uczestniczka  studiów  podyplomowych
na Wydziale  Polonistyki  UW  „Wiedza  o  polszczyźnie”.  Prowadzi  szkolenia  z  zakresu
poprawności i skuteczności przekazu. Związana z sektorem NGO. Działa na rzecz rozwoju
społeczeństwa  obywatelskiego  i  świadomego  udziału  w wyborach  (idea  vote-smart):
www.MamPrawoWiedziec.pl, konsultowała zakres merytoryczny debat telewizyjnych przed
wyborami  do  Parlamentu  Europejskiego.  Członek  zarządu  Polskiego  Towarzystwa
Retorycznego; interesuje się m.in. retoryką mediów, retoryką wizualną, analizą dyskursu.

Tomasz Płudowski

Uniwersytet Kardynała Stefana Wyszyńskiego
tomaszpludowski@yahoo.com

Zastosowanie amerykańskich strategii komunikacyjnych w przedwyborczej debacie
telewizyjnej „Rozmowa o Polsce”

Debaty  przedwyborcze  są  organizowane  w amerykańskich  kampaniach  prezydenckich
od 1960 roku (Trent, Friedenberg, 2000). Pomimo licznych wad (Auer, 1962), debaty mają
duże znaczenie informacyjne, perswazyjne i psychologiczne, gdyż gromadzą największą
widownię w trakcie kampanii. Badacze reprezentujący różne dziedziny nauk społecznych
i humanistycznych  analizują  przebieg  debat  pod  wieloma  względami,  m.in.
przeprowadzając  jakościową  analizę  dyskursu,  np.  interakcji  kandydatów  (Wodak,
Krzyżanowski, 2011). Jednocześnie amerykańscy profesjonaliści w dziedzinie komunikacji
politycznej pełnią coraz aktywniejszą rolę w kampaniach wyborczych na całym świecie,
albo przez bezpośrednie doradztwo, albo przez popularyzację zasad wypowiedzi.

Proponowana  analiza  tekstualna  przedstawia  wykorzystane  przez  obie  uczestniczki
debaty  telewizyjnej  „Rozmowa  o  Polsce”  strategie  komunikacyjne,  które  zwiększają
skuteczność przekazu,  ale mogą także wywoływać wrażenie braku autentyczności.  Ich
celem  jest  wzmocnienie  głównego  przekazu  kampanii  poprzez  zachowanie  spójności
wypowiedzi, zdefiniowanie hierarchii problemów społeczno-politycznych (McCombs 2014),
nadanie  ram  interpretacyjnych  owym  problemom,  a  nawet  samemu  doświadczeniu
wyborców (Goffman 1974) oraz wpłynięcie na kryteria dokonywanego przez nich wyboru.

O autorze
Tomasz Płudowski – doktor,  adiunkt, Katedra Amerykanistyki UKSW oraz wykładowca
Collegium  Civitas.  Autor  monografii  „Komunikacja  polityczna  w  amerykańskich
kampaniach  wyborczych”.  Stypendysta  Komisji  Fulbrighta  na  Uniwersytecie  Stanforda
oraz  Fundacji  Kościuszkowskiej  na  Uniwersytecie  Nowojorskim.  Komentator  polityczny
oraz tłumacz.
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Iwona Sołtys

Uniwersytet Warszawski
i.soltys@uw.edu.pl

Językowe środki perswazji w debacie prezydenckiej „Czas decyzji”

Wystąpienie  ma ukazać,  jak  politycy  korzystają  ze  stylistycznych  środków językowych
w celach perswazyjnych. Przeprowadzona próba badawcza dotyczy debaty prezydenckiej
„Czas  decyzji”,  która  odbyła  się  przed  wyborami  prezydenckimi  w  2015  roku.  Jej
organizatorem  była  stacja  TVN.  Opisem  objęto  wypowiedzi  polityków  oraz  pytania
prowadzących  debatę  dziennikarzy.  Dodatkowo,  aby  rozszerzyć  kontekst  opisywanych
zjawisk, posłużono się terminologią opisującą techniki manipulacji i perswazji zaczerpniętą
z prac H. Conservy (2003) i M.E. Shabo (2008) oraz typologią stworzoną przez Institute for
Propaganda Analysis. Opis dotyczy sfery leksykalnej, mechanizmów tworzenia informacji
w sposób perswazyjny oraz sfery fonicznej wypowiedzi polityków (rola akcentu i sposobu
wymowy na tworzenie określonego wizerunku). 

Celem badania jest również próba opisu polszczyzny sfery publicznej oraz praktycznego
opisu  zagadnień  związanych  z  pojęciem  etyki  słowa.  To  poszukiwanie  odpowiedzi
na pytanie,  czym  jest  współczesna  norma  wzorcowa  i  czy  jest  ona  przestrzegana
w uprzednio przygotowanych wypowiedziach najważniejszych polityków w państwie.

O autorce
Iwona Sołtys – doktorantka Zakładu Komunikacji Językowej i Glottodydaktyki w Instytucie
Polonistyki  Stosowanej (Wydział Polonistyki UW). Magister filologii polskiej,  specjalność
logopedyczna  (2012,  Uniwersytet  Warszawski).  Absolwentka  Państwowej  Szkoły
Muzycznej  II  st.  im.  J.  Elsnera  w Warszawie  (2012,  kierunek  śpiew solowy).  Członek
zespołu badawczego Laboratorium Badań Medioznawczych.

Agnieszka Szurek

Uniwersytet Warszawski
agnieszka.szurek@uw.edu.pl

Co zostaje w Sieci po debacie? Próba analizy memów publikowanych po debatach
przedwyborczych

Limor Shifman pisze, że żyjemy w „erze napędzanej przez logikę hipermemetyczną, gdzie
każde większe wydarzenie publiczne powoduje wysyp memów”. Celem tego artykułu jest
próba  opisu  i  analizy  memów,  które  „wysypały  się”  po  telewizyjnych  debatach
przedwyborczych.  Staram  się  zbadać,  do  jakich  typów  należą  publikowane  w  takich
okolicznościach memy – czy któryś typ jest dominujący, czy któryś gwarantuje większą
popularność? Analizuję również wizję retoryczną wybranych memów – jacy pojawiają się
w nich bohaterowie i antybohaterowie, jak jest konstruowana scena, jak budowana jest
narracja. Stawiam tezę, że wiele memów funkcjonuje nie tylko jako żarty, ale jako próba
włączenia  się  w  dyskusję  na  temat  funkcjonowania  państwa  –  oraz  samych  debat.
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O autorce
Agnieszka  Szurek –  adiunkt  w  Zakładzie  Retoryki  i  Mediów w  Instytucie  Polonistyki
Stosowanej  na  Wydziale  Polonistyki  Uniwersytetu  Warszawskiego;  tłumaczka literatury
popularnej  i  popularnonaukowej.  Zajmuje  się  literaturą  popularną,  zwłaszcza
zagadnieniami literatury lokalnej, oraz nowymi mediami.

Patrycja Ściebior-Jońska

Uniwersytet Wrocławski
patrycja.sciebior@gmail.com

Jak Internet zmienił oblicze polskich telewizyjnych debat przedwyborczych?

Powszechny dostęp do Internetu zmienił oblicze polskiej polityki. Zmiany nie ominęły także
polskich debat telewizyjnych. W swoim wystąpieniu postaram się odpowiedzieć na kilka
kluczowych pytań: Jak rozwój internetu w Polsce zmienił telewizyjne debaty polityczne?,
Czy jego wpływ był pozytywny czy raczej destrukcyjny? Jak zmienił samych polityków i ich
strategie w przygotowaniu i prowadzeniu debat?

O autorce
Patrycja  Ściebior-Jońska  –  doktorantka  w  Instytucie  Politologii  na  Wydziale  Nauk
Społecznych  Uniwersytetu  Wrocławskiego,  zajmuje  się  kwestią  alternatywnych  metod
wyborczych.

Małgorzata Tadeusz-Ciesielczyk

Uniwersytet im. Adama Mickiewicza w Poznaniu
mt.ciesielczyk@gmail.com

Aspekty  werbalnej  i  niewerbalnej  interakcji  w  debacie  pomiędzy  Ewą  Kopacz
a Beatą Szydło przed wyborami parlamentarnymi w 2015 roku

Referat,  który  chciałabym  zaprezentować,  jest  rezultatem  spostrzeżeń  poczynionych
w czasie analizy debaty przeprowadzonej w trakcie kampanii parlamentarnej w 2015 roku
pomiędzy reprezentantkami wiodących partii politycznych – Beatą Szydło i Ewą Kopacz
oraz  moich  doświadczeń  zawodowych  z  dziedziny  komunikacji  międzyludzkiej.
W historii polskiej polityki po raz pierwszy doszło do publicznej debaty pomiędzy dwiema
kobietami,  co  sprawiło,  że  analiza  ta  może  okazać  się  bezprecedensowa.  Nie
kwestionując równouprawnienia płci, również w polityce, należy zauważyć, iż komunikacja,
zwłaszcza niewerbalna, przedstawicielek płci pięknej jest jakościowo inna od dominującej
w polityce komunikacji mężczyzn.

W ramach mych  badań skupiłam się  na  aspektach związanych  z  mową ciała,  w tym
z postawą w trakcie przemawiania, mimiką, gestykulacją a także techniką mowy, jakością
wydobywanego głosu oraz opanowaniem oddechu.

Przedstawiając wyniki analizy, postaram się udzielić odpowiedzi na pytanie, jaki wpływ na
ewentualny wynik debaty miały wcześniej wymienione aspekty werbalnej i  niewerbalnej
interakcji  oraz jak mogły one wpłynąć na ewentualny wizerunek kandydatek. Diagnoza
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zauważonych problemów i próba zdefiniowania ich przyczyn pozwoli mi na sformułowanie
postulatów, które mogłyby przyczynić się do lepszej prezentacji kandydatów w przyszłości.
Szczególną uwagę poświęcę zagadnieniu umiejętności panowania nad stresem oraz jego
wpływowi  na reakcje ludzkiego ciała,  w tym gesty,  ruchy gałek ocznych, głos,  a także
umiejętność opanowania oddechu, paradźwięków.

Postaram się wykazać, jak istotny wpływ na kwestię wizerunku medialnego mają wyżej
wymienione czynniki. Ważnym elementem, na który zwrócę uwagę w swoim wystąpieniu,
będzie również przedstawienie charakterystycznych cech w komunikacji kobiet.

O autorce
Małgorzata Tadeusz-Ciesielczyk – absolwentka śpiewu solowego i aktorstwa Akademii
Muzycznej  im.  Ignacego  Jana  Paderewskiego  w  Poznaniu  oraz  Wydziału  Studiów
Edukacyjnych  Uniwersytetu  im.  Adama  Mickiewicza  na  kierunku  pedagogika
o specjalności edukacja medialna i  technologie informacyjne. Ukończyła również studia
podyplomowe  z  zakresu  kształcenia  głosu  i  mowy oraz  metodologii  kształcenia  głosu
i mowy  na  Uniwersytecie  SWPS  w  Warszawie  oraz  retorykę  praktyczną  w  Polskiej
Akademii Nauk.

Na stałe współpracuje z Telewizją Polską S.A., Okręgową Radą Adwokacką w Poznaniu
oraz Ośrodkiem Doskonalenia Nauczycieli w Poznaniu jako trener medialny i specjalista
z zakresu logopedii medialnej, szkoląc pracowników tych placówek w dziedzinie techniki
mowy, komunikacji niewerbalnej, pracy z kamerą i wystąpień publicznych. Jest również
członkiem Polskiego Towarzystwa Retorycznego oraz członkiem warszawskiego oddziału
Towarzystwa Miłośników Języka Polskiego.

Norbert Tomaszewski

Uniwersytet Wrocławski
nntomaszewski@gmail.com

Wizerunek reprezentantów polskiej lewicy w debatach telewizyjnych

Od Aleksandra Kwaśniewskiego po Jakuba Daneckiego – w ciągu dwudziestu lat byliśmy
świadkami wielu twarzy polskiej lewicy w debatach telewizyjnych. Początkowo utożsamiani
z poprzednim reżimem, potrzebowali lat, by ukształtować się w świadomości Polaków jako
socjaldemokraci. W końcu, za sprawą partii Razem jesteśmy świadkami symbolicznego
podziału  lewicy  na  „starą”  i  „nową”.  Poprzez  analizę  materiałów  chciałbym  pokazać
różnice,  które  zachodziły  w  mentalności  środowiska  lewicowego,  przy  uwzględnieniu
prezencji, ubioru oraz przekazu. Jeśli chodzi o ramy teoretyczne, chciałbym uwzględnić
teorię  dystynkcji  Pierre'a  Bourdieu.  Mam  zamiar  zwrócić  uwagę  na  to,  że  strój  oraz
wizerunek są obecnie elementem, na którym bazuje młoda, nowoczesna lewica, wzorując
się  na  swoich  kolegach  z  Grecji  czy też  Hiszpanii.  Młodzi  politycy,  w przeciwieństwie
do innych ugrupowań, nie chcą się wyróżniać i starają się nawiązać równorzędną relację
z odbiorcą. Mam zamiar zająć się również elementami komunikacji niewerbalnej: aparycją
–  autoprezentacją  a  wyglądem,  kinezyką  –  mimiką  i  gestami  w  autoprezentacji,
proksemiką  -  zarządzaniem  przestrzenią  w  trakcie  debaty,  haptyką  –  dotykiem
i kreowaniem  wizerunku  oraz  chronemiką  –  zarządzaniem  czasem  w  autoprezentacji.
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Twierdzę,  że  reprezentanci  tak  zwanej  młodej  lewicy  wypadają  w  tej  kwestii  o  wiele
naturalniej, dzięki czemu są bardziej wiarygodni dla wyborcy. Ponieważ jest to w obrębie
moich zainteresowań, na koniec mam zamiar porównać styl debaty telewizyjnej w kraju
o młodej demokracji, jakim niewątpliwie jest Polska, z sytuacją w Stanach Zjednoczonych,
głównie opierając się na perfekcyjnym stylu debatowania Baracka Obamy. Za moją główną
tezę  uznałbym  stwierdzenie,  że  nowoczesna  lewica,  w  wydaniu  między  innymi  partii
Razem, doskonale wie, jak odróżnić się od przeciwnika politycznego, dzięki czemu jest
w stanie  nawiązać  większą  więź  z  wyborcą  oglądającym  debatę.  Dzięki  temu  była
zauważalnym zwycięzcą ostatnich debat telewizyjnych.

O autorze
Norbert Tomaszewski – doktorant Wydziału Nauk Społecznych we Wrocławiu, katedry
Nauk o Polityce. Jego specjalnością jest marketing polityczny – interesuje się wpływem
celebrytów  na  poglądy  polityczne  obywateli,  głównie  w  Stanach  Zjednoczonych,  ale
również  w  porównaniu  z  Polską.  Opublikował  pracę  naukową  dotyczącą  wpływu
środowiska hip-hopowego na sukces kampanii  Baracka Obamy w 2008 roku. Chciałby
głębiej  zbadać  relację  pomiędzy  światem  muzyki  a  polityki.  Dodatkowo  interesuje  się
metodami prowadzenia kampanii politycznych w dobie internetu 2.0 oraz wpływem świata
kultury  na  organizowanie  się  ruchów  społecznych.  Interesuje  go  również  historia
środowiska LGBTQIA+. Jego praca magisterska dotyczyła metod dyplomacji  kulturalnej
w naszym kraju na przykładzie relacji z Łemkami oraz Łużyczanami.
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